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INTRODUCCION

El Instituto Distrital de Turismo - IDT es la entidad encargada de impulsar el
desarrollo econdmico de Bogotd, promocionando la actividad turistica de
la ciudad con la ejecucion de politicas, planes y programas; y gestionando
las mejores condiciones de competitividad vy sostenibilidad, para
posicionarla como destino turistico sostenible a nivel local, nacional e
internacional. EI Observatorio de Turismo, drea misional del IDT, realiza
estudios e investigaciones relacionadas con actividades turisticas que sirven
de insumo para la toma de decisiones de los actores en el sector.

Por tal razén, el Observatorio de Turismo presenta el documento con los
principales resultados de la investigacion mediciéon de eventos de ciudad
VIII Festival Internacional de MUsica Sacra de Bogotd Gratitud”. Segun la
pdagina web oficial, el evento se cred en 2012 en homenaje a los 50 anos del
Concilio Vaticano Il. Sin embargo, actualmente es un festival multirreligioso
gue tiene como objetivo divulgar la espiritualidad del mundo a fravés de sus
musicas sagradas, promoviendo asi el didlogo, la unidn, el respeto a la
diversidad de creencias y una cultura de paz.

Durante mds de tres semanas, del 12 de septiembre al 6 de octubre del 2019,
el festival reunid mas de 700 artistas de diferentes partes del mundo, los
cuales, realizaron 50 eventos en vivo en 30 escenarios: conciertos, charlas
con los artistas, clases magistrales, conferencias vy visitas guiadas por las
iglesias patrimoniales del centro histérico de la capital fueron parte de la
gran oferta del festival.

Desde musica ambrosiana, gregoriana, bizantina, del renacimiento, del
Barroco- europeo y americano-, cldsica, del Romanticiimo y hasta
contempordnea. Asi mismo, tuvo una seleccidn de musicas tradicionales
espirituales propias de Africa, Asia, Medio Oriente y América Latina. De esta
manera, el Festival brinda la posibilidad de acceder alos mdas emblemdticos
escenarios de Bogotd, muchos de ellos, inaccesibles al publico general,
promoviendo asi el turismo cultural y religioso de la ciudad, y resaltando el
patrimonio arquitecténico de Bogotd.

VIII Festival Internacional de MUsica Sacra de Bogotd “Gratitud” 2019 es un
evento de ciudad de frayectoria. En este documento se presentan los
principales resultados de las encuestas recolectadas con los asistentes,
principalmente, de los escenarios donde se realizaron los conciertos.
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CONCEPTOS BASICOS

Visitante (o no residente): Un visitante (puede ser turista o excursionista) es
también conocido como “no residente”, y se refiere a una persona que viaja
a un destino principal distinto al de su entorno habitual, por una duracion
inferior a un ano, con cualquier finalidad principal (ocio, negocios u otro
motivo personal) que no sea la de ser empleado por una entfidad residente
en el pais o lugar visitados (Naciones Unidas, 2008, parrafo 2.9).

Turista (o visitante que pernocta): Un visitante (interno, receptor o emisor) se
clasifica como turista (o visitante que pernocta), si su vigje incluye una
pernoctacion, o como visitante del dia (o excursionista) en caso contrario
(Naciones Unidas, 2008, parrafo 2.13).

Motivo (principal) de un viagje turistico: El motivo principal de un vigje turistico
se define como el motivo sin el cual el viaje no habria tenido lugar (RIET, 2008,
parrafo 3.10). La clasificacion de los vigjes furisticos con arreglo al motivo
principal hace referencia a nueve categorias; esta tipologia permite
identificar diferentes subconjuntos de visitantes (visitantes de negocios,
visitantes en transito, etcétera) (Naciones Unidas, 2008, parrafo 3.14).

Lugar de residencia habitual: El lugar de residencia habitual es el lugar
geogrdfico en que la persona empadronada reside habitualmente, y se
define por la ubicacion de su vivienda principal (Naciones Unidas, 2008,
parrafos 2.20 a 2.24).

Entorno habitual: El entorno habitual de una persona, concepto clave en
turismo, se define como la zona geogrdfica (aunque no necesariamente
contigua) en la que una persona readliza sus actividades cotidianas
habituales (Naciones Unidas, 2008, parrafo 2.21).

Gasto furistico: El gasto turistico hace referencia a la suma pagada por la
adquisicion de bienes y servicios de consumo, y de objetos valiosos, para uso
propio o para regalar, durante los vigjes turisticos y para los mismos. Incluyen
los gastos realizados por los propios visitantes, asi como los gastos pagados
o reembolsados por otros (Naciones Unidas, 2008, parrafo 4.2).

Grupo de vigje: Un grupo de vigje se define como visitantes que realizan
juntos un viagje y comparten los gastos vinculados con el mismo (Naciones
Unidas, 2008, parrafo 3.2).
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OBJETIVOS

Objetivo General
Caracterizar los asistentes, que participaron al VI Festival Internacional de
Musica Sacra de Bogotd Gratitud” 2019.

Objetivos especificos

v

v
v

|dentificar el lugar de origen de los fturistas nacionales e
internacionales que asisten al evento.

|dentificar las motivaciones de viaje a Bogotd de los asistentes.
Identificar las actividades realizadas por los turistas asistentes a la feria,
durante su estadia en la capital.

Caracterizar los asistentes al festival por sus caracteristicas socio-
demogrdficas, tales como, edad, sexo, nivel educativo, entfre ofros
afributos observables.

Caracterizar el gasto en consumo realizado por los asistentes durante
el festival.
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METODOLOGIA

De acuerdo con el objetivo propuesto, la metodologia implementada en
esta investigacion siguid un proceso ordenado compuesto por las siguientes
fases: en se identificd el alcance del estudio y las necesidades de
informacion en relacion con el evento. Posteriormente, se identificaron los
instrumentos de recoleccion y se dio inicio al proceso.

Una vez consolidada, validada y superada la evaluacion a la base de datos,
se realizd el andlisis de la informacién, identificando inconsistencias e
interpretando los datos.

De esta maneraq, se presenta este documento de resultados que da cuenta
el proceso realizado en cada fase de proceso estadistico y sus principales
resultados.

Poblaciéon objetivo
Asistentes al VIl Festival Internacional de MUsica Sacra de Bogotd “Gratitud”
2019.

Periodo de recoleccion
La recoleccion de informacién se realizd los dias 18, 20, 21, 26 y 28 de
septfiembre. Durante los dias de recoleccion se realizaron 6 conciertos.

Periodo de referencia: Anual

Tipo de investigacion
Investigacion por sondeo (muestreo no probabilistico).

Tamano final de muestra
300 encuestas efectivas, realizadas de forma presencial y asistida.
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RESULTADOS

A partir de las encuestas realizadas en el marco del VIl Festival Internacional
de MuUsica Sacra de Bogotd “Gratitud” 2019, el 96,3% de las personas
encuestas fueron personas que viven en Bogotd (Residentes), el 2,7% eran
turistas en la ciudad y el 1% excursionistas (visitantes que realizaron
actividades en la ciudad, como asistir al festival, pero no pernoctaron en
Bogotd al menos una noche).

Grdfico 1. Lugar de residencia de los asistentes

Residente
289
96,3%

ernacional

gt Turista Int
Excursionistas 6

3 2,0%
1,0%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Para ilustrar de mejor forma los resultados y de acuerdo con los objetivos, el
documento se divide de la siguiente forma: Primero se presenta la
caracterizacién de los asistentes que son residentes en Bogotd; luego se
muestran los resultados para los turistas que asistieron al  Festival,
particularmente en los que respecta a los principales aspectos de su visita a
la ciudad. Después, se presenta la percepcion de los asistentes sobre
elementos generales del evento y, finalmente, las conclusiones.

CARACTERIZACION DE LOS RESIDENTES
Los residentes de Bogotd encuestados provenian principalmente de la
localidad de Usaquén (29,4%), Chapinero (21,1%), Suba (15,2%), Teusaquillo
(7,3%) y Santa Fe (6,6%). De estas cinco localidades provenia cerca del 80%
de los bogotanos que asistieron al festival.
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Grdfico 2. Localidad en que viven los residentes

Usaquen I — 9 4
Chapinero | 21 %
Suba I 15,2%
Teusaquillo NG 7,3%
Santa fe GG 4,6%
Engativa I 4,2%
La candelaria 1l 2,1%
Kennedy I 2,1%
Barrios unidos Il 2,1%
Tunjuelito 1Tl 1,7%
Los martires 1l 1,7%
Rafael uribe uribe IH 1,4%
Puente aranda M 1,0%
Bosa M 1,0%
Usme B 0,7%
Soacha W 0,7%
San cristobal W 0,7%
NS/NR B 0,7%
Fontibon 1 0,3%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Grdfico 3. Género de los asistentes que viven en Bogota

NS/NR
1,4%

Masculi
43,6%

Femenino
55,0%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019
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Al observar la participacion de los residentes encuestados en el marco del

festival, se tiene que el 55% fueron mujeres, el 43,6% fueron hombresy el 1,4%
No sabe/ No responde.

Grdfico 4. Nivel educativo de los asistentes que viven en Bogotd

Profesional
universitario

52,6%

Estudios de

posgrado 23,9%

Tecnico o
fecnologico

18,3%
Secundaria . 3.5%

Primaria I 1.0%

Ns/NR | 0,7%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

En cuanto al nivel educativo de los residentes en Bogotd encuestados, se
identifica que la mayor proporcion tienen educacion profesional

universitaria (52,6%), estudios de posgrado (23,9%) y formacion técnica o
tecnoldgica (18,3%).

Grdfico 5. Edad de los asistentes que viven en Bogotd

De 46 a 60

31.8%

De 31 a 45

30,8%

Mayor a 60 20,8%

De 18 a 30

NS/NR - 3.5%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

13,1%
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En relacion con la edad, se tiene que el 31,8% de los encuestados que viven
en Bogotd tienen enfre 46 y 60 anos, el 30,8% entre 31 y 45 anos, el 20,8%
mayores a 60 anos, el 13,1% de 18 a 30 anos y el 3,4% No sabe/ No responde.

Grdfico 6. Grupo con el que asistieron los residentes al festival

Solo 32,5%

Familia 25,3%

Pareja 22,5%

0.7%

Amigos 18,7%

Companero de trabajo y/o estudio

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

De otro lado, 1 de cada de los residentes fueron encuestados, afirmaron
haber asistido a los eventos solos (32,5%). Sin embargo, el restante asistio
acompanados de la familia (25,3%), de su pareja (22,5%), de amigos (18,7%)
y de companeros del frabajo y/o de estudio (0,7%).

En general se observa que, en promedio, los asistentes encuestados al VIl
Festival Internacional de MUsica Sacra de Bogotd “Gratitud” 2019, fueron en
su mayoria mujeres con un nivel educativo de profesional universitario y
estudios de posgrado, entre 46 y 60 anos vy, residentes de las localidades de
Usaquén y Chapinero.

CARACTERIZACION DE LOS TURISTAS

De los turistas (8 encuestados) en el marco del VIl Festival Internacional de
MuUsica Sacra de Bogotd “Gratitud” 2019, el 75% eran turistas y origen
internacional y el 25% de origen nacional

11
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Grdfico 7. Proporcidn de turistas encuestados segin origen

Turista
Nacional
25,0%

Turista
Internacional
75,0%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

El graficd 7 muestra el origen de los furistas encuestados. En relacion con los
turistas nacionales, el 50% eran de Barranquilla y el ofro 50% fueron de
Cundinamarca. Por otro lado, el 16,7% de los turistas internacionales eran de
Argenting, el 16,7% eran de Chile, el 16,7% de Francia y el 50% de Espana.

Grdfico 8. Origen de los turistas

50,0% 50,0% 50,0%
I I 16,7% 16,7% 16,7%

Barranquilla  Cundinamarca  Argentina Chile Francia Espana
Turistas nacionales Turistas internacionales

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Al observar la participacion de los turistas encuestados en el marco del
festival, se tiene que el 66,7% de los turistas internacionales fueron hombres y
el 33,3% fueron mujeres. En cuanto a los turistas de origen nacional, se
muestran que la proporcidon de hombres y de mujeres encuestadas fue igual.

12
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Grafico 9. Género de los turistas

Internacionales Nacionales

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Al analizar la edad de turistas encuestados, se evidencia que la mayor
proporcion de estos tienen entre 18 y 30 anos. En el caso de internacionales
este segmento representa el 33,3% y en los nacionales el 50%. El siguiente
segmento de edad con mayor participacion, tanto para turistas
infernacionales como nacionales, es el que estd entre los 46 y 60 anos vy
representa el 33,3% y 50%, respectivamente. También hubo encuestados de
origen internacional que estaban en los rangos de edad de 31 a 45 anos
(16,7%) y mayores a 60 anos (16,7%).

Grafico 10. Edad de los turistas

Internacionales Nacionales
be 18a30 De 46 a 60
Mayor a 33,37% 50,0%
60
16,7%
De 18 a 30
50,0%
De 31 a 45
16,7%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019
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Grafico 11. Educacion de los turistas

Internacionales Nacionales
Est:dios Profesional
€ d universitario
o

rofesional Tecnico o
universitario tecnologico
50,0% 50,0%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

La mayor proporcion de los turistas encuestados realizaron actividades en el
marco del festival con su pareja. En el caso de turistas de origen
internacional, el 66,7% asistieron en pareja y el 100% de los nacionales
también lo hicieron. En cuanto al 33,3% restante de los internacionales, la
mitad asistio solo y la otra en familia (grafico 12).

Grdfico 12. Acompanantes de los turistas

Internacionales Nacionales
Parcic | ¢5.77 100%
fueron en pareja
solo [ 16.7% parel

Famiic [ 1677

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Por otro lado, 50% de los turistas intfernacionales y nacionales encuestados,
se alojaron en hotel, siendo este el tipo de alojamiento escogido por la
mayor proporciéon de turistas (grafico 13). Otros alojamientos también fueron
escogidos por los turistas: en la casa de familiares y/o amigos se hospedaron
el 33,3% de los turistas internacionales y el 50% de los nacionales. Asi mismo,
en hostal se hospedaron el 16,7% de los internacionales.

14
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Grdfico 13. Principal lugar de alojamiento turistas

Internacionales

Hotel
50,0%

Y —

Hostal
16,7%

Casa propia,
de familiares
0 amigos
33,3%

Nacionales

Hotel 50,0%

Casa propia, de
familiares o amigos _50,0%

(sin pago)

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

En cuanto a la cantidad de noches promedio que pernoctaron los turistas
encuestados en marco del festival, se logrd identificar que los turistas
internacionales pernoctaron, en promedio, 4 noches; mienfras que, los
turistas nacionales pernoctaron, en promedio, 2 noches.

Grdfico 14. Promedio de noches pernoctadas de los turistas

Internacionales

4
NOCHES

Nacionales

2
NOCHES

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

El 50% de los turistas internacionales y nacionales encuestados, tenian como
principal motivo de vigje a Bogotd vacaciones, recreacion y ocio. En
relacion a la ofra mitad de los turistas internacionales, el 33,3% visitd a
familiares y/o amigos y el 16,7% No sabe/ No responde. En cuanto a los
turistas nacionales, el 50% restante afirmd que su principalmotivicacion de
vigje a Bogotd era asistir al festival.

15
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Grdfico 15. Principal razén o motivo del viaje a Bogota de los turistas

Internacionales Nacionales

Vacaciones/recreacion )
/ocio 50,0% Vacaciones/recrea 50.0%
cion/ocio e

Visita a familiares y
amigos - 33,3%
nsne [l 1677

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Asistencia al festival 50,0%

También se les preguntd a los turistas sobre ofro tipo de actividades que
realizaron durante su visita en la ciudad (grdfico 16). Por su parte, los turistas
internacionales informaron haber realizado principalmente seis actividades
en Bogotd: recorridos por la ciudad, disfrutar de la oferta gastrondmica,
realizar compras, actividades de ocio nocturno, recorridos en bicicleta por
la ciudad, entre otfras actividades. Los turistas nacionales, en cambio, haber
realizado recorridos en la ciudad como actividad adicional a la asistencia
al festival.

Grdfico 14. Principales actividades que dedicaron su tiempo los
turistas

Internacionales Nacionales

R OO PO |0
ciudad 16,7%
Gastronomic I 15.7%

Compras | .77 ningunc | 50,07
Oftra actividad [ NG 14.7% Recorridos por la
aae . N <07

vida Nocturna [N 14,77
Bicireroridos [ NG 14,77

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019
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Grdfico 17. Gasto de los turistas durante su viaje en Bogotd

Internacionales Nacionales
105 26
DOLARES DOLARES

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Asi mismo, se indago por el nivel gasto que reportaron los turistas que fueron
encuestados durante el festival. De acuerdo con los resultados obtenidos, el
gasto per cdpita diario de los turistas intfernacionales durante su vigje fue, en
promedio, de 105 ddlares; mientras que, el gasto per capita diario promedio
de los turistas nacionales fue de 26 ddlares.

Grdfica 13. Principales obstaculos para ir al evento turistas nacionales

Internacionales Nacionales

Servicio cultural y _ Servicio cultural y
. 42% - N 307
recreacional

recreacional

Alojamiento [N 21% Transporte interno [N 307
Transporte interno [ 15% Alimentacion (A8) [N 257
Bienes de uso
Alimentacion (A&B) [ 12% personal . 127
Compras (Souvenirs, Alojamiento [} 3%
artesanias) - 10%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Al analizar la distribucion del gasto por rubros de consumo, se fienen
diferencias entre los turistas. Los servicios culturales y de recreacion es el
componente del gasto que mayor participacion ocupa tanto en
internacionales como en nacionales, los turistas priorizan su gasto en
safisfacer necesidades bdsicas como lo son Ia alimentacion y el transporte
al interior de la ciudad. No obstante, el rubro de gasto el alojamiento varia
significativamente entre estos, por lado los internacionales destinan 21% del
gasto total a alojamiento vy, por el otro los nacionales destinan apenas un
3%.

17
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PERCEPCION DE LOS ASISTENTES SOBRE ASPECTOS GENERALES DEL
FESTIVAL

En esta seccidn se busca analizar la percepcion de los asistentes en relacion
con aspectos generales de la organizacion y disposicion del festival, segun
la subpoblacion.

El grafico 18 muestra la proporcion de asistentes que han asistido por primera
vez o ya habian asistido al festival en distintfos anos. De acuerdo con las
respuestas de los encuestados, se evidencia que son |os residentes los que
han participado con mayor frecuencia al festival, en relacion con los turistas.
No obstante, también se identifica que los turistas nacionales son
conocedores del festival y han asistido en distintas versiones.

Grdfico 18, ;A cudntas versiones del festival ha asistido?

100%
56,4%
% 50%  50%
35,3
6,6%
0,7% 1,0%
Residentes Turista nacional Turista internacional
B Mas de seis versiones m NS/NR

De cinco a seis versiones De dos a cuatro versiones

H Primera vez

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Al analizar el medio mediante el cual se enteraron del festival, los asistentes
encuestados respondieron: |os residentes se enteraron principalmente por el
efecto difusion entre conocidos- voz a voz- (33,3%) e internet (19,7%). Por otro
lado, el 100% de los turistas nacionales encuestados se enteraron del evento
por internet. En cuanto a los fturistas internacionales, se enteraron
principalmente por el efecto difusion- voz a voz- (50%) y otros medios no
especificados. Esto muestra la importancia de que, los asistentes que son
conocedores del evento continlen con su labor de recomendar y difundir
las bondades del festival.

18
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Grafico 19. Medio por el que se enterd del festival y sus actividades

Residentes Turista nacional Turista internacional

m Television 3.5% 0% 0%
m Pendones 4,2% 0% 0%
® Prensa 6,9% 0% 0%

Radio 7.6% 0% 17%
m Otro 18,7% 0% 33%
m Redes Sociales 19.0% 0% 17%
B Infernet 19.7% 100% 0%
mVoz avoz 33.2% 0% 50%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Grdfico 20. Principal razén para escoger el evento del dia/dias que
asistio al festival

Residentes Turista nacional infelrggscii%nol

m Caracteristicas del lugar 2.8% 0.0% 16,7%
® Nacionalidad de la obra 4,2% 0.0% 0.0%
m Experiencia intelectual 7,6% 0.0% 0.0%

Fortalecimiento de la fe 9.3% 0.0% 0.0%
m Otro 9.3% 0.0% 33,3%
B Grupo interpretativo 10,4% 50,0% 0.0%
m Conocer el festival 19.7% 50,0% 33,3%
B Tematica de la obra musicall 36,0% 0.0% 16,7%

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019
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En cuanto a las preferencias de los asistentes por los escenarios y eventos
dispuestos en el marco del festival, se pudo identificar que: los residentes
orientaron sus preferencias para asistir a determinado evento del festival
principalmente por la temdatica de la obra musical, conocer el festival y por
escuchar el grupo interpretativo.

Por su parte, los turistas nacionales tenian preferencias por conocer el festival
y escuchar un grupo interpretativo en especial. En cuanto a los turistas
internacionales, afirmaron que asistieron a eventos determinados por
conocer el festival, disfrutar de la temdatica de la obra musical y por las
caracteristicas del escenario.

Grdfico 21. Valoracién del recinto dispuesto para el evento(s) a los
que asistio

4,83

4,68

Residentes Turistas nacionales Turistas internacionales

Fuente: Observatorio de Turismo-IDT — FIMSDB 2019

Finalmente, se les preguntd a los asistentes sobre la valoracion general de
los recintos dispuestos para la realizacion de eventos en el marco del festival.
En una valoracion 1 a 5, donde 1 esla valoracion mds baja y 5 es la mdxima,
se les pidid a los asistentes que evaluaran los recientes en esta escala. Los
resultados muestran que, en promedio, la valoraciéon total fue de 4,5 sobre
5. Particularmente, la valoracién de turistas internacionales fue la mas alta
con 4,83.
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CONCLUSIONES

e El VIl Festival Internacional de MUsica Sacra de Bogotd Gratitud es un
festival multirreligioso que tiene como objetivo divulgar la
espirifualidad del mundo a fravés de sus musicas sagradas,
promoviendo asi el didlogo, la unién, el respeto a la diversidad de
creencias y una cultura de paz.

e Durante mds de fres semanas, del 12 de septiembre al 6 de octubre
del 2019, el festival reunidé mds de 700 artistas de diferentes partes del
mundo, los cuales, realizaron 50 eventos en vivo en 30 escenarios:
conciertos, charlas con los artistas, clases magistrales, conferencias y
visitas guiadas por las iglesias patrimoniales del centro histérico de la
capital fueron parte de la gran oferta del festival.

e De acuerdo con las encuestas readlizadas, los asistentes se
caracterizan por ser una poblacidn diversa y con distintas
caracteristicas. Mientras que los residentes se caracterizan por ser una
poblacion adulta principalmente (entre 46 a 60 anos), residentes en
las localidades de Usaquén y Chapinero, con un alto nivel educativo
y por ser conocedores del evento por asistir a distintas versiones de
este. En cambio, los turistas encuestados se caracterizan por ser mds
jovenes (entre 18 a 30 anos), asistir con sus parejas y tener un nivel de
gasto entre 26 ddlares al dia (turistas nacionales) y 105 ddlares (turistas
internacionales).

e Aunque el festival sigue en un proceso de consolidacion, los procesos
de difusidbn voz a voz y a través de internet son los principalmente
utilizados. Asi mismo, los encuestados indicaron una alta valoraciéon de
los recintos dispuestos para los eventos, lo que indica el gran potencial
que tiene este festival para incentivar el turismo y la mayor asistencia
de los residentes.
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