
INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO

PLAN DE GESTIÓN

MARCO ESTRATÉGICO

PLAN DE DESARROLLO 2016-2020: 15. BOGOTÁ MEJOR PARA TODOS

5. Desarrollo económico basado en el conocimiento

37. Consolidar el turismo como factor de desarrollo, confianza y felicidad para Bogotá Región

174. Fortalecimiento de la red distrital de información turística

176. Posicionamiento de Bogotá como destino turístico
988 TURISMO COMO GENERADOR DE DESARROLLO CONFIANZA Y FELICIDAD PARA TODOS

Proyecto Estratégico: 174. Fortalecimiento de la red distrital de información turística

Prog. Ejec.

900.000 72.427 8%

% EJEC.

86%

Proyecto Estratégico: 176. Posicionamiento de Bogotá como destino turístico

Prog. Ejec.

250 31 12%

% EJEC.

163%

AGOSTO

240.000

72.427

ACCIONES DESARROLLADAS PARA AVANZAR EN EL LOGRO DE LA META 

FEBRERO

11.440

DICIEMBRESEPTIEMBRE
Atender 84.000 personas a través de la red de información turística

MAYO

Total

JUNIO OCTUBRE

13.846

JULIO

11.974

ACUMULADO

96.000Magnitud de la Meta

META

2016-2020
Prog.

2020

Prog.

Liderar la ejecución de políticas, planes y proyectos, orientados a promocionar y posicionar a Bogotá como destino turístico, a través del mejoramiento de sus recursos, su infaestructura soporte y el diseño de productos innovadores que contribuyan al desarrollo 

económico, confianza y felicidad de sus ciudadanos y visitantes.

En 2026 el IDT será la entidad líder e innovadora en gestión eficiente del sector turístico y promoción de ciudad, para hacer de Bogotá el primer destino sostenible y accesible de la región.

MISIÓN

MEGA

% de 

Ejec.Prog.

2019

Subdirector(a) de Promoción y Mercadeo

PROGRAMA:

2018

05.-Promoción y mercadeo turístico de ciudad

Por efecto de cierres viales por eventos como el concierto "La guerra del amor", la firma del acuerdo de paz y marchas en la Plaza de Bolívar, se afecto la prestación del servicio en el PIT Centro Histórico.

14.363 10.04710.757

MARZO

SEGUIMIENTO MENSUAL A LA EJECUCIÓN - VIGENCIA 2016

ENERO

LÍNEA BASE

2012-2015

RETRASOS Y FACTORES LIMITANTES PARA AVANZAR EN EL CUMPLIMIENTO DE LA META Y SOLUCIONES PROPUESTAS, ASÍ COMO IMPACTOS NEGATIVOS Y ACCIONES TOMADAS PARA PREVENIR SU REPETICIÓN

Desde la Red de Información Turística se adelantaron acciones de promoción de la oferta turística y cultural de Bogotá y su zona de Influencia; en tal sentido se atendió a usuarios residentes, visitantes y turistas, nacionales y extranjeros que acudieron a los diferentes puntos de información turística

que se encuentran ubicados permanentemente en zonas estratégicas de la ciudad, personalmente o través de las diferentes líneas de atención turística y correo electrónico, por medio de los cuales recibieron atención de parte del equipo de informadores y guías turísticos, en inglés, francés y español.

Actualmente se encuentran en funcionamiento 9 Puntos de de Información Turística fijos y 12 Puntos de de Información Turística Virtuales, mediante los cuales fue posible atender la demanda de información de 72.427 usuarios quienes profundizaron sus conocimientos en relación con la oferta

turística de la ciudad.

De igual manera se prestaron servicios en atención a solicitudes externas,  mediante la coordinación de guías e informadores en el desarrollo de catorce eventos, a los cuales la Red de Información apoyó, así como dos recorridos especiales.

NOVIEMBRE

Prog.

2016

240.000

ABRIL

OBJETIVO ESTRATÉGICO:

PROCESO SIG

DEPENDENCIA

RESPONSABLE

2- Posicionar a Bogotá como destino turístico a través de la divulgación de su oferta y productos turísticos con el fin de atraer visitantes a nivel nacional e internacional y mejorar la imagen de la ciudad, generando desarrollo, confianza y felicidad para todos

Variable

PROYECTOS ESTRATÉGICOS:

PROYECTO DE INVERSIÓN:

EJE TRANSVERSAL:

2017

Subdirección de Promoción y Mercadeo

PRODUCTO PMR: Ciudad posicionada a nivel nacional e internacional

Prog.

240.00084.000840.404 900.000

ANUALIZACIÓN

JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE

239 250 Magnitud de la Meta 19 76 75

Prog. Prog.

2018 2019

ANUALIZACIÓN

Variable 2016 2017

5

SEGUIMIENTO MENSUAL A LA EJECUCIÓN - VIGENCIA 2016

Participar y/o realizar 19 actividades de promoción y posicionamiento turístico

LÍNEA BASE

2012-2015

META

2016-2020
2020 Total % de 

Ejec.Prog. Prog.

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO NOVIEMBRE DICIEMBRE ACUMULADO

5 4 317 0 9 6

75
Meta:

Participar y/o realizar doscientas cincuenta (250) actividades de 

promoción y posicionamiento turístico 

Indicador:
Número de personas atendidas a través de la red de información 

turística

Novecientas mil (900.000) personas atendidas a través de la red de 

información turística
Meta:

Indicador: Número de actividades de promoción y posicionamiento turístico

Prog.
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INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO

PLAN DE GESTIÓN

MARCO ESTRATÉGICO

Liderar la ejecución de políticas, planes y proyectos, orientados a promocionar y posicionar a Bogotá como destino turístico, a través del mejoramiento de sus recursos, su infaestructura soporte y el diseño de productos innovadores que contribuyan al desarrollo 

económico, confianza y felicidad de sus ciudadanos y visitantes.

En 2026 el IDT será la entidad líder e innovadora en gestión eficiente del sector turístico y promoción de ciudad, para hacer de Bogotá el primer destino sostenible y accesible de la región.

MISIÓN

MEGA

Subdirector(a) de Promoción y Mercadeo

05.-Promoción y mercadeo turístico de ciudad

OBJETIVO ESTRATÉGICO:

PROCESO SIG

DEPENDENCIA

RESPONSABLE

2- Posicionar a Bogotá como destino turístico a través de la divulgación de su oferta y productos turísticos con el fin de atraer visitantes a nivel nacional e internacional y mejorar la imagen de la ciudad, generando desarrollo, confianza y felicidad para todos

Subdirección de Promoción y Mercadeo

PRODUCTO PMR: Ciudad posicionada a nivel nacional e internacional

Proyectó: Equipo de Trabajo de la Subdirección de Promoción y Mercadeo

Revisó: Agélica Medina - Contratista Subdirección y José Andrés Duarte García - Subdirector 

Aprobó: José Andrés Duarte García - Subdirector de Promoción y Mercadeo

ACCIONES DESARROLLADAS PARA AVANZAR EN EL LOGRO DE LA META 

En el marco de la implementación de la estrategia de mercadeo de ciudad, el IDT  desarrolló  las siguientes actividades: 

• Siete viajes de familiarización para periodistas y/o agentes de viajes

• Catorce apoyos y participación en eventos de ciudad 

• Dos Misiones Multisectoriales a Argentina y Estados Unidos

• Cinco presentaciones de destino 

• Presentación de un proyecto ante el FONTUR

• Desarrollo proyecto de Navidad 2016

• Producción de 5 piezas de promoción turística

Adicional a estas acciones, en el mes de Noviembre se participó en el Fam Trip organizado por Villavicencio en el marco de convenio muldidestino firmado, a fin de dar a conocer a los operadores Bogotanos la nueva oferta de esta región y con esto lograr el empaquetamiento multidestino entre las dos ciudades. 

Igualmente se participó en el Workshop  ofrecido por Brasil para dar a conocer  la promoción de dos destinos turísticos nuevos como son: Ceará y Fortaleza, esto a fin de conocer las nuevas tendencias turísticas de este país que cada día representa para Colombia un mercado más importante. 

RETRASOS Y FACTORES LIMITANTES PARA AVANZAR EN EL CUMPLIMIENTO DE LA META Y SOLUCIONES PROPUESTAS, ASÍ COMO IMPACTOS NEGATIVOS Y ACCIONES TOMADAS PARA PREVENIR SU REPETICIÓN

Durante el mes de septiembre la subdirección de Promoción y Mercadeo adelanto acciones encaminadas a la participación de la ciudad el el workshop de Colombia en Brasil, a realizarse en Sao Paulo los días 20 y 21 de septiembre, sin embargo esta actividad no se pudo desarrollar toda vez que no se logro la aprobación de la 

comisión de viajes por parte de la alcaldía esto se ve reflejado en la no realización de 4 capacitaciones de destino que se tenían programadas para el mes de septiembre.
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INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO

PLAN DE GESTIÓN

MARCO TÁCTICO

Prog. Ejec. Prog. Ejec.

84.000 72.427

84.000 72.427

0 -                               

$ 177.137.314 $ 157.832.509 $ 4.177.137.314 $ 157.832.509 4%

$ 0 -                                      $ 0 $ 0

Variable % EJEC.

Meta alcanzada con 

rec. vigencia
86%

Presupuesto de la 

vigencia ejecutado
89%

0 0

Giros Vigencia ($) $ 100.970.736

De igual manera se prestaron servicios en atención a solicitudes externas,  mediante la coordinación de guías e informadores durante la realización de las siguientes actividades:

• Show room liderado por Cotelco en el hotel Sonesta, mediante la instalación de un Punto de Información Turística y la entrega de material promocional a los asistentes

• Festival gastronómico de alimentarte, mediante la instalación de un Punto de Información Turística y la realización de recorridos en las carpas del IPES para abordar la historia del ajiaco. 

• Charla sobre Bogotá como destino turístico a invitados internacionales, de la dirección de Servicios Administrativos de la Secretaría Distrital de Educación

• Bicirecorridos por la zona centro de Bogotá para apoyar actividad relacionada con la jornada del día sin carro liderada por la Secretaría Distrital de Gobierno.

• Coordinación y ejecución de recorridos para personal de la Red Nacional de Información Turística convocados por FONTUR durante su paso por Bogotá como parte de un viaje de familiarización en municipios de Cundinamarca y Boyacá.

• Se apoyó la jornada de revitalización del Barrio las cruces convocadas por la fundación Terpel y a la que acudieron diferentes entidades distritales.

• Se apoyó jornada de tarde cultural con funcionarios de Transmilenio y Secretaría Distrital de Educación.

• Se realizó tour especial para participantes internacionales del congreso Adela 2016 liderado por la universidad de los Andes.

• Se apoyó tour especial para invitado inglés del Seminario Internacional SI Reciclaje de Edificaciones liderado por  del IDPC.

• Se realizó tour especial para cadetes de la Policía, escuela Gonzalo Jiménez de Quesada

• Se apoyó el mercado campesino que lideró el IPES en la plaza de Bolívar.

•  Se apoyó la celebración de la semana de la Bicicleta, liderada por la Secretaría Distrital de Movilidad, con el acompañamiento de guías profesionales de turismo.

• Se apoyó la Conferencia Latinoamericana y del Caribe para la Internacionalización de la Educación Superior-LACHEC en el centro de convenciones Gonzalo Jiménez de Quesada.

*Se apoyó la divulgación de la agenda navideña a través de un trabajo externo en la zona del centro internacional

*Se ubicó un Punto de Información Turística para orientar a los asistentes del Festival Bogoshorts en el Cine Tonalá

*Se realizaron recorridos navideños para abordar los elementos interpretativos de la navidad ubicados en la plaza de Bolivar.

$ 4.766.935 $ 0 $ 29.983.054

Informe de gestión de 

la meta

ACCIONES DESARROLLADAS PARA AVANZAR EN EL LOGRO DE LA META 

Con el propósito de dar cumplimiento a la meta establecida en el Plan de Gobierno, desde la Red de Información Turística se adelantaron acciones de promoción de la oferta turística y cultural de Bogotá y su zona de Influencia; en tal sentido se continuó con la atención a los usuarios residentes, visitantes y turistas, nacionales y extranjeros que

acudieron a los diferentes puntos de información turística que se encuentran ubicados permanentemente en zonas estratégicas de la ciudad, personalmente o través de las diferentes líneas de atención turística y correo electrónico, por medio de los cuales recibieron atención de parte del equipo de informadores y guías turísticos, en inglés, francés y

español.

Actualmente los puntos en operación son:                   

1. Centro Histórico

2. Centro Internacional

3. Quiosco de la Luz

4. Corferias

5. Terminal Central

6. Terminal del Sur

7. Monserrate

8. Muelle Internacional

9. Unicentro.

Con esta infraestructura fue posible atender la demanda de información de 72.427 usuarios quienes profundizaron sus conocimientos en relación con la oferta turística de la ciudad.

RETRASOS Y FACTORES LIMITANTES PARA AVANZAR EN EL CUMPLIMIENTO DE LA META Y SOLUCIONES PROPUESTAS, ASÍ COMO IMPACTOS NEGATIVOS Y ACCIONES TOMADAS PARA PREVENIR SU REPETICIÓN

Por efecto de cierres viales por eventos como el concierto "La guerra del amor", la firma del acuerdo de paz y marchas en la Plaza de Bolívar, se afecto la prestación del servicio en el PIT Centro Histórico.

$ 157.832.509 $ 0 $ 40.115.280 $ 82.967.240

72.42711.440 13.846 10.757 14.363 10.047 11.974

AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE ACUMULADO
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SEGUIMIENTO MENSUAL A LA EJECUCIÓN - VIGENCIA 2016 

Atender 84.000 personas a través de la red de información turística

ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO

0 0 0

$ 1.000.000.000 $ 1.000.000.000

Reservas ($) $ 0 $ 0 $ 0 $ 0

240.000 96.000
900.000 72.427 8%Meta vigencia 240.000 240.000 240.000 96.000

840.404 900.000

Meta Total 240.000 240.000

Ppto. Vigencia ($) $ 1.000.000.000 $ 1.000.000.000

Meta reservas 0

2019 2020 Total
% de Ejec.

Prog. Prog. Prog. Prog.

Indicador 

estratégico al 

que contribuye 

la meta

Meta: 1. Atender 900.000 personas a través de la red de información turística

LÍNEA BASE

2012-2015

META

2016-2020

ANUALIZACIÓN

Variable requerida
2016 2017 2018

OBJETIVO ESTRATÉGICO:

PROCESO SIG 05.-Promoción y mercadeo turístico de ciudad

2- Posicionar a Bogotá como destino turístico a través de la divulgación de su oferta y productos turísticos con el fin de atraer visitantes a nivel nacional e internacional y mejorar la imagen de la ciudad, generando desarrollo, confianza y felicidad para todos

Frente a los servicios ofrecidos en la Red de Información Turística desde la subdirección de Promoción y Mercadeo definió un mecanismo virtual de calificación tendiente a evaluar la percepción de satisfacción de los usuarios y la calidad de los servicios ofrecidos en los PIT y recorridos, para ello se pusieron a consideración de los usuarios todos los

aspectos del servicio en relación con la presentación y atención del personal, el material entregado, la información suministrada, el estado del PIT y los recorridos peatonales gratuitos, a través de un formulario de evaluación virtual en la plataforma google forms, arrojando un resultado de satisfacción de 4,9 sobre 5 puntos como indicador máximo de

satisfacción.

A continuación se describen en detalle los diferentes tipos de usuarios atendidos y la calificación ofrecida frente a la atención en los PIT:

Residentes Atención en PIT: 4,9

Nacionales Atención en PIT: 4,9

Extranjeros Atención en PIT: 4,9

Los puntos de información turística virtuales en  funcionamiento son los siguientes:

1. Centro comercial Gran Estación

2. Centro comercial Galerías

3. Centro comercial El Retiro

4. Estación del tren de la sabana Usaquén

5. Unilago

6. Terminal Salitre

7. Muelle Internacional

8. Teatro Mayor Julio Mario Santo Domingo

9. Maloka

10. Hotel Tequendama

11. Corferias (2 puntos)
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INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO

PLAN DE GESTIÓN

MARCO TÁCTICO

OBJETIVO ESTRATÉGICO:

PROCESO SIG 05.-Promoción y mercadeo turístico de ciudad

2- Posicionar a Bogotá como destino turístico a través de la divulgación de su oferta y productos turísticos con el fin de atraer visitantes a nivel nacional e internacional y mejorar la imagen de la ciudad, generando desarrollo, confianza y felicidad para todos

Prog. Ejec. Prog. Ejec.

19 31

19 31

0 -                               

$ 853.390.046 $ 853.273.446 $ 13.883.390.046 $ 853.273.446 6%

$ 0 -                                      $ 0 $ 0

Variable % EJEC.

Meta alcanzada con 

rec. vigencia
163%

Presupuesto de la 

vigencia ejecutado
100%

0 0

30. Proyecto navidad, durante todo el año el IDT lidero la coordinación d ela navidad en Bogotá, este mes se logro presentar a la ciudad un sin numero de actividaddes en coordinacion con varias entidades distritales; se realizó la presentación de  las luces de Lyon como  espectaculo pricipal que se llevo a cabo en la plaza de Bolivar, asi mismo las actividades de luces y espectaculos culturales 

iran hasta el 9 de enero. E producto turístico “Navidad más cerca de las estrellas”, orientado a ofrecer a Bogotanos y turistas una Navidad.  De esta manera Bogotá volvió a lograr y desde el Idt se logró: 

- Generar una ruta de navidad turística y articulada con el plan de movilidad, seguridad y de emergencias: 36 puntos de la ciudad iluminados a través de 4 corredores, plan de movilidad general, por corredores y por puntos críticos y plan de seguridad general. 

-  En 2016 la inversión en iluminación disminuyó un 19% respecto al 2015, con la iluminación de 103.000 Mt2 en 36 sectores de la ciudad a un costo promedio de $79,296 por metro cuadrado, con 14,6 millones de bombillos instalados. 

- Consolidar una agenda artística, cultural, recreativa y turística,  organizada y con un componente internacional que ofreció a Bogotanos y turistas disfrutan de un espectáculo internacional “La Fiesta de las Luces de Lyon” y más de 290 actividades a la altura de los mejores.

- La promoción del producto y de Bogotá como destino turístico con el apoyo de 66 entidades públicas y 33 privadas, entre otros.

31. Se realizó la producción de 5 piezas de promoción turistica, esferos, manillas, gorras, tarros y bolsos, todo este material con la marca ciudad que sera utilizado para fines promocionales.

Adicional a estas acciones se participo en el Fam Trip organizado por Villavicencio en el marco del convenio muldidestino firmado recientemente, esto a fin de dar a conocer a los operadores Bogotanos la nueva oferta de esta región y con esto lograr el empaquetamiento multidestino entre las dos ciudades. 

Igualmente se participo en el Workshop  ofrecido por Brasil para dar a conocer  la promoción de dos destinos turísticos nuevos como son: Ceará y Fortaleza, esto a fin de conocer las nuevas tendencias turísticas de este país que cada día representa para Colombia un mercado más importante. 

Se realizó gestión para la inscripción de Bogotá al evento de USTOA en estados unidos, la inscripción a FITUR 2017.

Se realizó tramite para el pago de la participación del IDT en la feria de ITB Berlin la cual se realizara del  8 al 12 de marzo de 2017 en Berlin - Alemania.  Asi mismo solicitó comisión de viaje a la Directora y el Subdirector de Promoción par aparticipar en FITUR 2017 en Madrid - España del 18 al 22 de enero y se tramitó agenda de citas para esta feria.

Giros Vigencia ($) $ 275.194.743

Informe de gestión de 

la meta

ACCIONES DESARROLLADAS PARA AVANZAR EN EL LOGRO DE LA META 

En el marco de la implementación de la estrategia de mercadeo de ciudad, el IDT desarrolló las siguientes actividades: 

1. Press Trip en el marco de Indiebo donde se conto con presencia de medios de comunicación nacionales entre ellos  El país de Cali – El heraldo de Barranquilla - El Nuevo día de Ibagué y canal TRO, agenda que se desarrollo del 13 al 15 de julio y donde se  quiso mostrar las alternativas que para fin de semana se cuentan en la ciudad.  

2. Press Trip nacional en alianza con Hotel Hilton Bogotá, para esta oportunidad se convocaron medios nacionales de la sesión de turismo algunas regiones del país el press trip se desarrollo del 29 al 31 de julio, y la agenda consistió en visita a atractivos de ciudad, como Museo del Oro, museo de la esmeralda, Monserrate, centro histórico, así como un spa, experiencias gastronómica, 

mercado de pulgas y parques de diversiones.

3. Press trip productora canadiense para la realización de plan de trabajo de grabación, se realizó visita a Monserrate, museo del oro,  mirador de la torre colpatria y ciclovía. Estas tomas servirán para la realización de un documental de Bogotá que se presentara en Canadá a mediados del año 2017.

4. Apoyo press trip internacional con Procolombia, en el marco de la estrategia de Vive Bogotá Fin de Semana, este pres se realizó del 19 al 24 de julio, este press trip se realizó con el fin demostrar la oferta cultural de Bogotá y la región, sin embargo por presentarse por esos días el paro camionero, del 20 al 22 el itinerario se tuvo que desplazar a Medellín y retomar la tarde del 22 a Bogotá.

5. Alianza estratégica y participación en la Media Maratón de Bogotá, con presencia de marca ciudad, presencia de videos promocionales en el marco de la feria Expomedia y presencia de marca en la zona VIP el día de la carrera. Con esta alianza se trabajaron también redes sociales y el propósito de apoyar estos eventos es  posicionar a Bogotá en el imaginario colectivo de una ciudad 

cosmopolita y con múltiples opciones.

6. Exposición de marca, manejo de redes sociales y promoción de ciudad como anfitriona de grandes eventos en el marco de la feria de ACICAM que se realizó en el recinto ferial de Corferias del 2 al 4 de agosto, este espacio fue de gran importancia para promocionar la oferta complementaria de ciudad para los asistentes al evento.

7. Alimentarte 2016 los días 13,14,15,20 y 21 de Agosto en el parque el Virrey, este evento símbolo del segmento gastronómico de la ciudad, fue una de las mejores vitrinas para la promoción de ciudad y el posicionamiento de la marca, durante estos días de realización del evento se contó con la marca ciudad en formato 3D, así como la realización de unos recorridos temáticos en el marco 

del evento que le permitía a las personas  conocer la oferta de plazas de mercado del stand que para este año el IPES aporto, así mismo se realizó un concurso a través de nuestras redes sociales el cual permitió un alto flujo de movimiento en esta vía de comunicación.

8. Ciclo paseo cachaco, quizás uno de los eventos mas emblemáticos y que evocan mas cultura Bogotana se realizó el 20 de agosto, este evento conto con la presencia de casi 4.000 personas, la gigantografia fue protagonista en este evento que busca resaltar el orgullo de la cultura Bogotana, así mismo se realizó un trabajo con redes sociales.

9. Participación en el showroom programado por Cotelco-Bogotá, en este espacio se participó con un stand para brindar información al sector hotelero, donde se atendieron alrededor de 100 personas. 

10. Press trip con énfasis en gastronomía en alianza con Cotelco, Procolombia y vivacolombia en esta oportunidad contamos con 2 periodistas del canal Telamazonas de Ecuador y un periodista especializado en gastronomía de Perú, durante los días 19,20 y 21 de agosto estas personas vivieron Bogotá y toda la oferta que en un fin de semana se pueda tener, pasando desde experiencias 

como la del cielo, como alimentarte, como cata de café y compras en la ciudad, lo que se busca con esta estrategia en conjunto es  activar a la ciudad los fines de semana, por lo que se espera en próximos días contar con las notas generadas por estos medios sobre Bogotá y su oferta gastronómica.

11. Presentación de ciudad a 10 estudiantes internacionales de intercambio educativo, para motivarlos a recorrer y conocer la ciudad durante su permanencia en Bogotá. Esta presentación se hizo por invitación de la Secretaría de Educación el día 23 de agosto. 

12. Presentación al FONTUR  del proyecto de iniciativa "Promoción de Bogotá en el marco de la Feria Internacional de Arte de Bogotá - ARTBO" con el fin de avanzar en el proceso para que el proyecto sea evaluado por Fontur y contar con recursos para adelantar más acciones en el marco de dicho evento.

13. Se apoyó la Cumbre Mundial de Líderes Locales y Regionales - CGLU, en el cual se conto con presencia de marca y con la realización por parte del IDT en alianza con Cotelco Bogotá y la Cámara de Comercio de un Foro de Turismo Urbano con presencia de 3 panelista internacionales y la directora del IDT y el presidente de Cotelco Nacional como moderadores del panel, a este asistieron 

200 personas en una jornada de medio día en la sala de desarrollo y ciudad.  Así mismo el evento CGLU como tal conto con más de 2000 asistentes entre locales, nacional y internacionales.

14.  Así mismo se apoyo a  través de alianzas estratégicas el evento WATCHBO en el cual se conto con presencia de marca y divulgación del mismo en redes sociales.

RETRASOS Y FACTORES LIMITANTES PARA AVANZAR EN EL CUMPLIMIENTO DE LA META Y SOLUCIONES PROPUESTAS, ASÍ COMO IMPACTOS NEGATIVOS Y ACCIONES TOMADAS PARA PREVENIR SU REPETICIÓN

Durante el mes de septiembre la subdirección de Promoción y Mercadeo adelanto acciones encaminadas a la participación de la ciudad el el workshop de Colombia en Brasil, a realizarse en Sao Paulo los días 20 y 21 de septiembre, sin embargo esta actividad no se pudo desarrollar toda vez que no se logro la aprobación de la comisión de viajes por parte de la alcaldía esto se ve reflejado en 

la no realización de 4 capacitaciones de destino que se tenían programadas para el mes de septiembre.

15. La aplicación Soundwalkrs fue una alianza estratégica para contar con mayor información de ciudad y un nuevo servicio a los visitantes, se eligió el hotel W toda vez que el espacio donde el IDT aporto su conocimiento fue la sección de la aplicación de la leyenda del Dorado, a este lanzamiento asistieron aproximadamente 30 personas del sector turístico y medios de comunicación.

16. ARTBOG a través de proyecto de FONTUR se apoyo este evento con la presencia en redes sociales, elaboración de piezas digitales y realización de press trip.

17.  Congreso de Infraestructura Verde, continuando con  el seguimiento a los eventos captados por el Buro de convenciones en años anteriores,  se realizo alianza con  RECIVE entidad que coordinó y lidero el congreso de infraestructura verde, en esta alianza se logro que se donara para la ciudad una marca sostenible elaborada con plantas naturales que inicialmente se ubico en el patio 

central de la alcaldía mayor de Bogotá. Se realizó rueda de prensa y trabajo en redes sociales.

18. Micsur presencia de marca ciudad.

19. En lo que respecta a la estrategia de posicionamiento de ciudad se desarrollo pres trip con ARTBOG para promoción de ciudad, en la cual se gestiono 2 periodistas por parte de IDT y se realizó alianza con Invest in para sumar estos 2 a los 22 más que estuvieron en el evento.

20. Las presentación de destino para este mes se desarrollo en el marco del Workshop de Colombia en España, se realizó de una manera poco convencional a través de un panel con el reconocido periodista Iñaki Berrueta quien a través de un  dialogo cordial direcciono a cada una de las regiones a presentar lo mejor de cada lugar en total fueron capacitados 150 empresarios.  

21. Se realizó Workshop con un total de 14 citas comerciales en las que se logro identificar tendencias y necesidades del mercado español.

22. Acciones de promoción a través de misión comercial en Argentina en la ciudad de Buenos Aires en esta misión comercial solicitada por el IDT a Procolombia se realizaron 8 citas comerciales con operadores y oficina de turismo de la ciudad de Buenos Aires esta misión comercial  busca re establecer alianzas  con el mercado argentino conocido por su interés en la cultura, la gastronomía y 

el multidestino; se espera reactivar este mercado en los próximos meses.

23. Se realizó el apoyo y la participación al evento Expocotelco el cual se llevo a cabo en la ciudad de Villavicencio- Meta, esta actividad buscaba acercar a Bogotá a este destino de la región central que se convierte en emisores naturales del turismo a nuestra capital, así mismo se desarrolla la acción en el marco del convenio de multidestino firmado recientemente por el IDT y su homologo 

del Villavicencio. A este evento se atendieron al rededor de 160 personas a las cuales se les hizo entrega de material promocional y se les informo de los atractivos de ciudad.

24. Se apoyo y participó del evento Expobares evento que lidera y organiza ASOBARES y el cual este año buscaba la integración total del sector en lo que comprende la cadena productiva de la vida nocturna de Bogotá así como la parte académica y de conocimiento de la situación actual de la industria, en este evento contamos con presencia de marca, stand y participación de nuestra 

directora en un panel referente a los espectáculos que se realizan en la ciudad.

25. En el marco de la estrategia de explorar nuevos segmentos, la entidad decidió apoyar el prográmate supérate de Coldeportes que concentra cerca de 6000 niños en la ciudad de Bogotá para disputar las finales intercolegiados en diferentes disciplinas, este plan piloto para el IDT sirvió para visualizar la posibilidad de generar un convenio con Coldeportes a fin de lograr activar el segmento 

deportico en la ciudad y que mas federación y grupos  elijan a Bogotá como sede de su evento, en este apoyo se conto con la marca ciudad y el manejo de redes sociales en conjunto entre el IDT y Coldeportes

26.  Press Trip en el marco de la estrategia Bogotá fin de semana con 3 influenciadores, dos de ellos de Perú y uno de Ecuador.  En esta oportunidad se les mostro la oferta de familia que se puede vivir en la ciudad por lo que visitaron parques de diversiones de la ciudad, se realizó manejo en redes sociales

27. Presentación de destino en el marco del apoyo al evento de Supérate intercolegiados 2016, como parte de la alianza con Coldeportes se ofreció la realización de presentación de destino a los niños y entrenadores procedentes de las diferentes regiones la misma se llevo a cabo en el hotel Tequendama, la asistencia fue poca toda vez que la mayoría aun se encontraba en competencia y por 

temas de concentración o incluso cansancio muchos no pudieron participar, adicional se realizo recorrido con los entrenadores, un total de 36 personas.

28. Se participó por parte del IDT en el encuentro de USTOA en Estados Unidos,  del 5 al 9 de diciembre, en este espacio se realizaron reuniones con las agencias mas grandes de los estados unidos, y a través del Proyecto con FONTUR se realizó una activación de arte urbano (Grafitis) con un artista reconocido de la ciudad  quien viajo a estados unidos exclusivamente para esta actividad.

29. Se apoyo el evento de Expoartesanias, apoyo que  consistió en la presencia de marca ciudad y manejo en conjunto de las redes sociales.

$ 853.273.446 $ 0 $ 21.904.740 $ 137.040.260 $ 19.015.530 $ 320.401.447 $ 354.911.469

315 7 0 9 6 4
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SEGUIMIENTO MENSUAL A LA EJECUCIÓN - VIGENCIA 2016

Participar y/o realizar  19 actividades de promoción y posicionamiento turístico

FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO

Ppto. Vigencia ($) $ 3.150.000.000 $ 3.150.000.000 $ 3.150.000.000 $ 3.580.000.000

Reservas ($) $ 0 $ 0 $ 0 $ 0

250

0

31 12%75 5

0 0

76 75
Meta reservas 0

75 5

Prog. Prog. Prog. Prog.

239 250

Meta Total 76 75
Meta vigencia

2018 2019

Indicador 

estratégico al 

que contribuye 

la meta

Meta: 2. Participar y/o realizar 250 actividades de promoción y posicionamiento turístico 

LÍNEA BASE

2012-2015

META

2016-2020
2020 Total

% de Ejec.

ANUALIZACIÓN

Variable requerida
2016 2017
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INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO

PLAN DE GESTIÓN

MARCO TÁCTICO

OBJETIVO ESTRATÉGICO:

PROCESO SIG 05.-Promoción y mercadeo turístico de ciudad

2- Posicionar a Bogotá como destino turístico a través de la divulgación de su oferta y productos turísticos con el fin de atraer visitantes a nivel nacional e internacional y mejorar la imagen de la ciudad, generando desarrollo, confianza y felicidad para todos

Fecha de 

Corte

1

2

Proyectó: Equipo de Trabajo de la Subdirección de Promoción y Mercadeo

Revisó: Agélica Medina - Contratista Subdirección y José Andrés Duarte García - Subdirector 

Aprobó: José Andrés Duarte García - Subdirector de Promoción y Mercadeo

$376.165.479

Participar y/o realizar  19 actividades de promoción y posicionamiento turístico 163%
98% 37%

Atender 84.000 personas a través de la red de información turística 86% 14%
Corte 

31/12/2016

$1.030.527.360
$1.011.105.955

METAS 2016
% CUMPLIMIENTO 

DE LA META
% POR CUMPLIR PRESUPUESTO 

DISPONIBLE TOTAL COMPROMISOS TOTAL GIROS

98% 37% 
$0

$200.000.000

$400.000.000

$600.000.000

$800.000.000

$1.000.000.000

$1.200.000.000

PRESUPUESTO DISPONIBLE TOTAL COMPROMISOS TOTAL GIROS

EJECUCIÓN PRESUPUESTO DE LA VIGENCIA ASOCIADO AL PROCESO  

Corte 31/12/2016

86% 

163% 

14% 

0% 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Atender 84.000 personas a través de la red de información turística

Participar y/o realizar  19 actividades de promoción y posicionamiento turístico

CUMPLIMIENTO DE METAS PROCESO  PROMOCIÓN Y MERCADEO TURÍSTICO DE CIUDAD  

% CUMPLIMIENTO DE LA META % POR CUMPLIR
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INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO

PLAN DE GESTIÓN

MARCO OPERATIVO

EVIDENCIAS QUE SOPORTAN LA EJECUCIÓN DE LA ACTIVIDAD

Cod. Descripción

V
IG

E
N

C
IA

R
E

S
E

R
V

A

Jul Ago Sep Oct Nov Dic Total META ACTIVIDAD

Prog. 14 14 15 15 20 22 100

Ejec. 14 16 13 16 12 14 85

Prog. 16 16 16 16 18 18 100

Ejec. 16 16 16 16 18 18 100

Prog. 15 15 15 18 18 19 100

Ejec. 15 15 15 15 15 15 90

Prog. 16 16 16 16 18 18 100

Ejec. 18 16 18 18 18 12 100

Prog. 29 14 0 43 0 14 100

Ejec. 29 14 43 8 6 100

Prog. 17 66 17 0 0 100

Ejec. 17 0 33 17 67

Prog. 50 17 0 17 0 16 100

Ejec. 50 17 17 16 100

Prog. 100 100

Ejec. 100 100

Prog. 40 60 100

Ejec. 0 0 0 100 100

Prog. 11 47 11 12 11 8 100

Ejec. 11 55 2 13 5 4 90

Prog. 25 25 25 25 100

Ejec. 17 31 50 2 100

Prog. 40 30 30 100

Ejec. 40 30 30 100

100 100

Proyectó: Equipo de Trabajo de la Subdirección de Promoción y Mercadeo

Revisó: Agélica Medina - Contratista Subdirección y José Andrés Duarte García - Subdirector 

Aprobó: José Andrés Duarte García - Subdirector de Promoción y Mercadeo

Observaciones y/o Justificación en caso de no cumplir lo 

programado

EVIDENCIAS QUE SOPORTAN LA EJECUCIÓN 

DE LA ACTIVIDAD

Se contó con poco material promocional para distribuir, se dio  prioridad 

al material para la Red de información, para la promoción de la ciudad 

en eventos de ciudad y en solicitudes internas.

Solicitudes de Material, Informe entrega de material 

internas y externas, que se ubican 
2.6. Distribuir material de promoción de ciudad X 6

El cumplimiento de esta actividad se vio afectado a raíz de la no 

asistencia del IDT a la semana de Colombia en Brasil y a la feria de FIT 

en argentina.

En el primer caso por no contar con el permiso de comisión de viaje 

desde la alcaldía y en el segundo porqué Procolombia  no avalo 

nuestra participación a razón que el enfoque para este año de la feria 

era turismo de sol y playa.

Fotos y/o informes y/o invitaciones y/o agendas y/o 

cotizaciones y/o correos electronicos de gestión, 

que se ubican digitalmente en la carpeta 

compartida de la subdirección, soportes POA.

No aplica

Audios "leyenda el dorado" y/o

Informes trimestrales de descargas y 

actualizaciones.

No aplica

Fotos y/o informes y/o invitaciones y/o agendas y/o 

cotizaciones y/o correos electronicos de gestión, 

que se ubican digitalmente en la carpeta 

compartida de la subdirección, soportes POA.

No aplica

Fotos y/o informes y/o invitaciones y/o agendas y/o 

cotizaciones y/o correos electronicos de gestión, 

que se ubican digitalmente en la carpeta 

compartida de la subdirección, soportes POA.

No aplica

Formato de Indicadores calificación por mes, que se 

ubican digitalmente en la carpeta compartida de la 

subdirección, soportes POA.

Formato PD-f18 -registro de consultas y formato PD-

f17 inscripción a recorridos turísticos, debidamente 

diligenciados, que se ubican digitalmente en la 

carpeta compartida de la subdirección, soportes 

POA.

La meta presentó una baja ejecución dado que se presentaron cierres 

en la plaza de Bolivar que impidieron el acceso al PIT centro histórico 

debido a la celebración de salsa al parque y de la firma del acuerdo por 

la paz en el teatro Colón.

Participar y/o realizar  

19 actividades de 

promoción y 

posicionamiento 

turístico

70

12

2.3.
Realizar acciones de posicionamiento de ciudad que 

permitan visibilizar el destino en la cadena de valor de la 

industria

X 12

2.8. Promocionar un producto turístico de Bogotá Región.

Realizar  presentacion de destino a mayoristas y actores de 

interes para la consolidacion de la estrategia de mercadeo 

de ciudad.

12

X

5X

OBJETIVO ESTRATÉGICO:
2- Posicionar a Bogotá como destino turístico a través de la divulgación de su oferta y productos turísticos con el fin de atraer visitantes a nivel nacional e internacional y 

mejorar la imagen de la ciudad, generando desarrollo, confianza y felicidad para todos

PROCESO SIG

Se ejecuta con 

recursos de:

PROGRAMACIÓN / EJECUCIÓN MENSUAL DE 

ACTIVIDADES

PONDERACIÓN 

VERTICAL 

Meta Táctica

PLAN OPERATIVO ANUAL

VIGENCIA: 2016

05.-Promoción y mercadeo turístico de ciudad

Atender 84.000 

personas a través de la 

red de información 

turística

Atender usuarios residentes nacionales y extranjeros a 

través de la Red de Información Turística.

Medir el nivel de satisfacción de los usuarios frente los 

servicios que ofrece la Red de Información Turística.

1.1. X

30

12

4

TOTAL PONDERACIÓN VERTICAL

ACTIVIDADES

X

2.1.
Participar en acciones de promoción y mercadeo que 

permitan posicionar a Bogotá como destino turistico a nivel 

nacional e internacional

X

1.4.

2.2.

1.2.
Realizar seguimiento a la operación de los PIT fijos e 

itinerantes.
X 7 No aplica

Formato PD-f18 -registro de consultas y formato PD-

f17 inscripción a recorridos turísticos, debidamente 

diligenciados, que se ubican digitalmente en la 

carpeta compartida de la subdirección, soportes 

POA.

1.3. Realizar seguimiento a la operación de los PIT Virtuales. X 7

A pesar de haber logrado acercamientos exitosos con algunos privados, 

no fue posible suscribir los convenios necesarios debido al concepto 

jurídico que no lo consideró viable, se dio inicio a unas nuevas 

negociaciones con entidades distritales, sin embargo en el 2016 no se 

logró suscribir los convenios o alianzas necesarias, dado que el tiempo 

se agoto en todo el proceso. 

Informe Mensual de Puntos Virtuales, entregado por 

la Coordinación Operativa de la Red de Información 

Turística, que se ubican digitalmente en la carpeta 

compartida de la subdirección, soportes POA.

2.4.
Presentar proyectos ante el FONTUR y/o entidades de 

cofinanciación para la promoción de ciudad
X 11 No aplica

Ficha de proyecto y/o comunicaciones físicas o 

electrónicas,  que se ubican digitalmente en la 

carpeta compartida de la subdirección, soportes 

POA.

2.5.
Producir material de promoción turística de Bogotá, con 

marca ciudad.
X 6 No aplica

Contrato que se encuentra en carpeta compartida 

de Juridica r y evidencia fotografica del mismo.

2.7.
Implementar acciones de promoción de ciudad a través de 

medios virtuales
X 6 No aplica Pantallazos del twitter, instagram , facebook
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INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO

PLAN DE GESTIÓN

TERRITORIALIZACIÓN DE LA INVERSIÓN Y POBLACIÓN BENEFICIADA

Nombre Dirección

Meta vigencia 3.201

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 19.288.022

Reservas ($)

H: 221 M: 339 H: 296 M: 325 H: 268 M: 315 H: 283 M: 348 H: 430 M: 566 H: 241 M: 378 H: 1.739 M: 2.271

Meta vigencia 1.464

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 19.141.618

Reservas ($)

H: 163 M: 236 H: 347 M: 411 H: 293 M: 280 H: 113 M: 118 H: 182 M: 173 H: 91 M: 98 H: 1.189 M: 1.316

Meta vigencia 1.972

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 15.923.415

Reservas ($)

H: 155 M: 193 H: 235 M: 249 H: 228 M: 205 H: 310 M: 340 H: 236 M: 240 H: 133 M: 123 H: 1.297 M: 1.350

Meta vigencia 11.810

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 19.141.618

Reservas ($)

H: 1.421 M: 1.908 H: 1.527 M: 1.208 H: 1.106 M: 1.027 H: 923 M: 788 H: 814 M: 780 H: 966 M: 819 H: 6.757 M: 6.530

Meta vigencia 2.991

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 19.141.618

Reservas ($)

H: 82 M: 116 H: 358 M: 325 H: 247 M: 400 H: 262 M: 272 H: 135 M: 210 H: 128 M: 140 H: 1.212 M: 1.463

Meta vigencia 18.994

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 19.141.618

Reservas ($)

H: 900 M: 1.268 H: 1.290 M: 1.091 H: 985 M: 988 H: 935 M: 856 H: 828 M: 640 H: 982 M: 930 H: 5.920 M: 5.773

Meta vigencia 15.558

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 3.175.542

Reservas ($)

H: 0 M: 0 H: 0 M: 0 H: M: H: 620 M: 380 H: 566 M: 535 H: 1.074 M: 1.139 H: 2.260 M: 2.054

Meta vigencia 2.711

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 19.141.620

Reservas ($)

H: 29 M: 40 H: 650 M: 402 H: 111 M: 178 H: 1.798 M: 1.572 H: 446 M: 88 H: 46 M: 51 H: 3.080 M: 2.331

Meta vigencia 24.833

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 19.873.928

Reservas ($)

H: 1.858 M: 2.511 H: 1.935 M: 1.592 H: 1.921 M: 2.147 H: 2.058 M: 2.387 H: 1.438 M: 1.692 H: 2.060 M: 2.383 H: 11.270 M: 12.712

2- Posicionar a Bogotá como destino turístico a través de la divulgación de su oferta y productos turísticos con el fin de atraer visitantes a nivel nacional e internacional y mejorar la imagen de la ciudad, generando desarrollo, confianza y felicidad para 

todos

Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

Meta Táctica
Localización de la 

inversión

OBJETIVO ESTRATÉGICO:

PROCESO SIG 05.-Promoción y mercadeo turístico de ciudad

Programación

Vigencia 2016
Variable requerida

Punto de territorialización

Total

Ejecución

560 621 583 631

Julio

996

1. Usaquén PIT Unicentro
Avenida15 No- 123-30 

Entrada Principal

619 4.010

0

$ 5.137.925 $ 9.218.582 $ 529.659 $ 0 $ 2.299.806 $ 17.185.972,1

$ 0

Población beneficiada 3.201
560 621 583 631 996 619 4.010

3. Santa Fe
PIT Centro 

Internacional
Carrera 13 No. 26 – 62

399 758 573 231 355 189 2.505

0

$ 5.007.476 $ 9.218.582 $ 529.659 $ 0

$ 0

$ 2.299.806 $ 17.055.523,1

Población beneficiada 1.464
758 573 231 355 189 2.505399

348 484

3. Santa Fe
PIT Quiozko de la 

Luz

Carrera 7, Calle 26 -07 

Parque de la 

Independencia

Población beneficiada 1.972

433 650 476 256 2.647

0

$ 2.140.000 $ 9.218.582 $ 529.659 $ 0

$ 0

$ 2.299.806 $ 14.188.047,2

484 433 650 476 256 2.647

17. La Candelaria PIT Centro Histórico
Carrera 8 Calle 9-83 

Casa de los Comuneros

348

4.369 3.527 4.068 4.445 3.130 4.443 23.982

0

$ 5.659.976 $ 9.218.582 $ 529.661 $ 0 $ 2.299.806 $ 17.708.025,1

$ 0

Población beneficiada $ 24.833
4.369 3.527 4.068 4.445 3.130 4.443 23.982

13. Teusaquillo PIT Corferias

Carrera 40 N°. 22C -67 

Recinto Ferial. 

Pabellón No. 4 Primer 

piso

69 1.052 289 3.370 534 97 5.411

0

$ 5.007.476 $ 2.299.806 $ 17.055.525,1$ 9.218.582 $ 529.661 $ 0

$ 0

Población beneficiada 2.711
1.052 289 3.370 534 97 5.411

9. Fontibón
PIT Muelle 

Internacional

Llegada vuelos 

internacionales, 

Aeropuerto 

Internacional el Dorado, 

Local 103

69

0

$ 0

0 0 1.000 1.101 2.213 4.314

0

$ 529.659 $ 0 $ 2.299.806 $ 2.829.465,0$ 0 $ 0

$ 0

Población beneficiada 15.558
0 0 0 1.000 1.101 2.213 4.314

9. Fontibón PIT Terminal Salitre
Diagonal 23 N° 69-60 

Modulo 5 Local 127

2.168 2.381 1.973 1.791 1.468 1.912 11.693

0

$ 5.007.476 $ 2.299.806 $ 17.055.523,1$ 9.218.582 $ 529.659 $ 0

$ 0

Población beneficiada 18.994
2.381 1.973 1.791 1.468 1.912 11.693

7. Bosa PIT Terminal del Sur

Calle 57 Q Sur N° 65F-

68 Autopista Sur Local 

67

2.168

198 683 647 534 345 268 2.675

0

$ 529.659 $ 0 $ 2.299.806 $ 17.055.523,1$ 5.007.476 $ 9.218.582

$ 0

Población beneficiada 2.991
198 683 647 534 345 268 2.675

3. Santa Fe PIT Monserrate

En la cima del cerro de 

Monserrate cerca al 

Santuario del Señor 

Caído de Monserrate.

3.329 2.735 2.133 1.711 1.594 1.785 13.287

0

$ 5.007.476 $ 17.055.523,1$ 9.218.582 $ 529.659 $ 0 $ 2.299.806

Población beneficiada 11.810
13.287

Atender 84.000 personas 

a través de la red de 

información turística

3.329 2.735 2.133 1.711 1.594 1.785

$ 0
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INSTITUTO DISTRITAL DE TURISMO

PLAN DE GESTIÓN

TERRITORIALIZACIÓN DE LA INVERSIÓN Y POBLACIÓN BENEFICIADA

Nombre Dirección

2- Posicionar a Bogotá como destino turístico a través de la divulgación de su oferta y productos turísticos con el fin de atraer visitantes a nivel nacional e internacional y mejorar la imagen de la ciudad, generando desarrollo, confianza y felicidad para 

todos

Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre

Meta Táctica
Localización de la 

inversión

OBJETIVO ESTRATÉGICO:

PROCESO SIG 05.-Promoción y mercadeo turístico de ciudad

Programación

Vigencia 2016
Variable requerida

Punto de territorialización

Total

Ejecución

560 621 583 631

Julio

996

1. Usaquén PIT Unicentro
Avenida15 No- 123-30 

Entrada Principal

619 4.010

Atender 84.000 personas 

a través de la red de 

información turística

Meta vigencia 466

Meta reservas

Ppto. Vigencia ($) $ 23.168.315

Reservas ($)

H: M: H: 898 M: 707 H: 35 M: 23 H: M: H: 21 M: 27 H: 142 M: 50 H: 1.096 M: 807

Meta vigencia 84.000

Meta reservas 0

Ppto. Vigencia ($) $ 177.137.314

Reservas ($) $ 0

H: 4.829 M: 6.611 H: 7.536 M: 6.310 H: 5.194 M: 5.563 H: 7.302 M: 7.061 H: 5.096 M: 4.951 H: 5.863 M: 6.111 H: 35.820 M: 36.607

Meta vigencia 19

Meta reservas 0

Ppto. Vigencia ($) $ 853.390.046

Reservas ($) $ 0

H: M: H: M: H: M: H: M: H: M: H: M: H: 0 M: 0

Meta vigencia 19

Meta reservas 0

Ppto. Vigencia ($) $ 853.390.046

Reservas ($) $ 0

H: 0 M: 0 H: 0 M: 0 H: 0 M: 0 H: 0 M: 0 H: 0 M: 0 H: 0 M: 0 H: 0 M: 0

Proyectó: Equipo de Trabajo de la Subdirección de Promoción y Mercadeo

Revisó: Agélica Medina - Contratista Subdirección y José Andrés Duarte García - Subdirector 

Aprobó: José Andrés Duarte García - Subdirector de Promoción y Mercadeo

Población beneficiada

TOTAL META

11.440 13.846 10.757 14.363

0 0

10.047 11.974 72.427

0

0 0 0 00

4.766.935 0

0

82.967.24040.115.280 29.983.054 $ 157.832.509

$ 0

$ 84.000
13.846 10.757 14.363 10.047 11.974

00 0 00

72.42711.440

5 7 0 9 6 4 31

0

$0 $21.904.740 $137.040.260 $19.015.530 $320.401.447 $354.911.469 $ 853.273.446

$ 0

Población beneficiada
0 0 0 0 0 0 0

TOTAL META

5 7 0 9 6 4 31

0

$ 0 $ 21.904.740 $ 137.040.260 $ 19.015.530 $ 320.401.447 $ 354.911.469 $ 853.273.446

$ 0

Población beneficiada
0 0 0 0 0 0 0

Participar y/o realizar  19 

actividades de promoción 

y posicionamiento turístico

77. Distrital N.A. N.A.

77. Distrital

Puntos de 

información 

itinerantes y en 

eventos

N.A.

1.605 58 0 48 192 1.903

0

$ 2.140.000 $ 9.218.582 $ 0 $ 0 $ 9.284.800 $ 20.643.382,2

0 1.605
Población beneficiada 466

58 0 48 192 1.903

$ 0

Atender 84.000 personas 

a través de la red de 

información turística
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