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Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.

13.-Comunicaciones

740-164

258-Disefiar y ejecutar 6 campafas promocionales de ciudad

005.-Disefiar y ejecutar campafias De promocién turistica

<Seleccione una opcién>

Realizar el cubrimiento de reporteria gréafica que a juicio del Asesor de Comunicaciones o del Director del Instituto destaque las actividades realizadas por la entidad en eventos internos y externos, en los que se contribuya a su difusién interna o externa.

01

Fotografias publicadas en la Web, en InformaT o en medios de comunicacién masivos, comunitarios o alternativos nacionales o extranjeros.

Periodista asignado.

Recortes de prensa o archivos de Internet, soportados en fisico y en publicaciones digitales.

,, v————
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NOV DIC Total |9 E:’::':;Z'r't:e""d"
8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 96
EJEC. 8 9 9 8 8 8 8 9 8 8 8 8 99
| . SEPTIEMBRE (8). Fotografias para NOVIEMBRE (8). Fotografias para|
ABRIL (8): Lanzamiento Sistema Integrado de Gestién. Debate Concejo de| gchi/Tege (Qzeln}l_ear‘t‘::::‘bwz )é(:"i:g los siguientes eventos, subidas a la| los siguientes eventos: i, DICIEMBRE (8). Fotografias de
Bogotd. Homenaje Casa del Huila. Certificacion en bilinglismo a guias| Visita a proyecto de capacitacién Colel ios SAmi s del Turisgmo WEB y publicadas en INFORMAT|OCTUBRE (8). Fotografias para los| Ceremonia entrega de Certificados| @™\ 5o o deg Icosntec
turisticos. Visita localidad de Tunjuelito. Celebracion cumpleafios primeros profesionpalizyacién dep taxistasy Lanzgmiemo dge |a Rua Capwta‘l edicién septiembre: 1. Lanzamiento|siguientes eventos, subidas a la|Seguridad Turistica, publicadas en Presentacién de director del IDT er;
cuatro meses de 2013. Secciones: Me parece que (InformaT) y Por las Entrevista a alcalde de Nemocéne; ara Colegios Amigos del Turismo de la Marca Bogotd. 2. Visital WEB y publicadas en INFORMAT(InformaT. 2. Reunién  sobre el debate en el Concejo Distrital
Oficinas (Informa‘l(;).I | propbsito de la ruta de la sal \p/isita de ?epresemintes Oficina dé protocolaria de representante de|edicion OCTUBRE: 1. Homenaje a[programa de Incubacién, publicadas sobre presupuesto 201‘{ Entregal
MAYO (8): Vandalismo sefiales turisticas. Crénica Grupo Latin Latas. N i 6 i i i i6 Ny
P,esema(ci)én e TS (o €5 (T Gzt o A ot | Graduacion de nuevos profesionales| Turismo de Curazao. Reunion sobre g‘e‘f’{g‘T Se'npfae"r"ca‘plaﬁﬁz dJeadgsmj’ m“j‘m"(’) dze \';‘git':"‘dae" %‘:}”;::;:Lof E”SC,\"T“XmTaJé C%DER‘Z“"\'/‘EG g: de certificados de cursos de inglés a|
5 P - Pl - en Seguridad Turistica. Audios de|Politicas Publicas en turismo. Foro + Japon. 4. S : . ! - p operadores turisticos. Celebracién
| . " " . |Turismo Rural Comunitario en Usme. Entrevista a Lucia Osorio de : N . ) Lanzamiento de libro sobre ruta|de Caldas. 3. Simulacro. 4. Visita de|integrantes de Teatro de titeres 4
AVANCES ENERO (8): Pagina Web (3 fotografias). InformaT (2 fotografias). Medios' ” P PR : . programa  especial radio DC|sobre turismo y paz Universidad| .. N . N . . de las novenas de aguinaldos para|
- Rodriguez, de Bogota E-tur. Celebracion Dia de la Madre. Secciones: Me ” - . h turistica muisca. 5. Lanzamiento del|director de Turisme de Barcelona.|Taiwaneses en Colombia Taiyuan. o b
externos (3 fotografias) parece que (InformaT) y Por las Oficinas (InformaT) AR, YEE @ GUEEE Bl e v Seie, SisiEs ¢ Sistema de Gestion Ambiental del|5. Celebracién del Dia de los Nifios.[5. Fotografias para edicién de IEHET, ey € CHilenty I
FEBRERO (9): Pagina Web (6 fotografias). Medios externos (3 fotografias) JUNIO (8): Encuentro de Colegios Amigos del Turiémo Lanzamiento Cartilla| SOMO nuevo polo de turismo rural.(Valentino Ji Zen Tang, embajador IDT. 6. Participacion del director del 6. eV s 6l s 6l W\—F.i In.formaTg Secciél? D e 6 The Code en campafia Bogota
MARZO (9): Pagina Web (2 fotografias). InformaT (5 fotografias). Medios' e dé Colegios Amigos del Turismo. Lanzamienlo‘oficial de la campaial Encuentro Nacional de Transporte|de Taiwan y representante de la| IDT. eﬁ rendic?én b armes ¢k ératis egn Park Wa p7 Entrega del|6 Fot;) S arg edi?:i()r; protectora de la nifiez, ESCNNA.
externos (2 fotografias) contra ESCNNA. Nuevos dafios a .seﬁales turisticas. Entrevista a WUiEiE, By y Enmesit Oidn Contes 6 Tl Alcaldia en Ciudad Bolivar. 7.|premio a Bogota d); T}i Advigor 8. IﬁformaT gSecci()n Q[:Jién es Quién. RIEIRIED [(ER W 6
) L d _ - d 5 id y d dré Visita a PIT Centro Histérico para|Entrevista a Maria Claudia Parias, N - © A L 9 P i N . “|diciembre de InformaT (Seccién Me
exylcemln]stro eTunsmo, Oscar Rueda. Entrevista a presidente eAcq Irés, crénica canal CityTv directora de Fomento Regional del Participacion en actividad con|Fiesta de disfraces de funcionarios|7. Fotografias para edicién de parece que, Quién es Quién, Sube y
Ivan Bohorquez. Secciones: Me parece que (InformaT) y Por las Oficinas : I Misién Bogota. 8. Celebracion Dia|del IDT y cumpleafios del director.  [InformaT, Seccién Sube y Baja. 8., . : A ’
Ministerio de Cultura. Fotos varias N . - N o Baja y Orgullo Capital).
(InformaT). ara InformaT edicion Agosto Internacional del Turismo y siembre Fotografias para edicion  de|
P 9 . de arboles en Park Way de Bogota. InformaT ,Seccién Orgullo Capital.
LOGROS Y
RESULTADOS
RETRASOS Y
DIFICULTADES




B O A O Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.
PRO O 13.-Comunicaciones
PRO O RSIO 740-164
ADEP D 258-Disefiar y ejecutar 6 campafias promocionales de ciudad
A PRO O 005.-Disefiar y ejecutar campafias De promocién turistica
PO DER O <Seleccione una opcién>
A DAD Disefiar piezas gréficas para el servicio interno o externo del Instituto y coordinar la ejecucion de esta misma actividad con |la agencia de publicidad contratada (BTL), como parte de las necesidades y estrategias publicitarias o comunicacionales de la entidad. 02
ARIAB DICIO Disefios de piezas elaborados, previa revision y aprobacién por parte del Asesor de Comunicaciones.
RESPONSAB Disefiadora gréfica.
DIO D Xei[o Archivos consolidados en carpetas.
Ej ion periodo
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NOV. pic Total  [ARSELciOn per
de reporte
PROG. 8 8 8 12 12 12 12 12 12 12 12 12 132
EJEC. 8 16 9 11 12 16 5 13 14 104
Entrega de logos en alta resolucion| 1 Entrega de logo de nueva marca
para ser incluidos en pendones de|ciudad en fondo transparente para
Colegios Amigos del Turismo. 2,[actualizacion de la pagina web. 2.
Entrega de quinta version para el|Disefio y diagramacion de boton
volante promocionando el cuidado|Para  Web  promocionando el
de las sefiales turisticas peatonales|Programa  de  radio  Agenda
(en espera de ajuste en texto por Turistica. 3. Asesoria del manejo de|
ABRIL (11): Propuesta imagen para Encuentro de Turismo Rural parte de comunicaciones para|l090S institucionales sobre  fondo
Comunitario. Ajuste en diagramacion en la invitacion y en la programacion del presentar version final). 3. Disefio y|€970 Para invitaciones a evento
evento Encuentro de Turismo Rural Comunitario. Disefio boton campafia diagramacion de sticker para cajal Presemacpn estudio r.e(orn"ando
ESCNNA. Diagramacion franja con logos para las sefiales turisticas|Se realizaron ajustes al volante de|de cds que contiene la cartilla digital por el camino de los anllguof Bal
peatonales. Ajustes en textos de la guia de seguridad turistica en espafiol.|cuidado de las sefiales turisticas|de Colegios Amigos del Turismo. 4. parte de la SGD. 4 Rev_\slon de
Durante este trimestre se desarrollaron, disefiaron y/o diagramaron las Arte final directorio interno del IDT para publicacion Directorio de Despachos|peatonales, para lanzar la version 3|Entrega de logos para afiche evento. plegable de promocion de ciudad en
siguientes piezas gréficas: Publicos. Recomendados de la semana (4). Propuesta inicial para volantes,|y 4 que queda para revision y|Confetur. 5. Revision y aprobacion Portugues y Japones, desgrrg\\ado
postales y pendones campafia ESCNNA. MAYO (12): Certificados|aprobacion. Se entregan los logos|de ubicacion de logos para apoyo|PCr @gencia en casa. 5. Revision de
ENERO: Propuestas de logo para el aplicativo del Sistema de Riesgos. anfitriones de ciudad para nifios y jovenes (2). Retoque fotografico para las|institucionales y distritales para|de evento Confetur. 6. Disefio pleza.sr digitales para web y|
Pictograma de centros comerciales en el directorio turistico de la web. |Pi€zas graficas de la campafia ESCNNA (4). Diagramacion de pendones|apoyar evento realizado por|diagramacion de propuesta de logo television desarroHad.as'por 20enca
AVANCES Tarjetas de presentacion para el personal de IDT. Aviso de fachada sede institucionales para evento Encuentro Turismo Rural Comunitario (3).|COTELCO. Inclusion de informacion|para proyecto de Cultura Turistica -|&" €8S 6. Revision de aviso
IDT. Revision de campafia visual contra la explotacién infantil ESCNNA, Recomendados de la semana (3). Banner recorridos palacio Lievano. JUNIO|en la bandera de la cartilla Colegios|Anfitriones de ciudad de la SGD. 7.|!MPreso para LAN, desarrollado por
asesorfa de piezas gréficas a emplear. Paginas interiores para agenda (16): Disefio Backing eveno lanzamiento campafia ESCNNA. Desarrollo| Amigos del Turismo. Diagramacion|Revision de propuesta de valla de|3d€ncia en casa. 7. Entrega de
ambiental institucional. Volante de recorridos teméticos. Entrega a la BTL|Piezas graficas evento Colegios Amigos del Turismo, entre ellas: invitacion, | de la propuesta de banner para web|bienvenida a Bogoté realizada por|!90 de la nueva marca ciudad paral
de logos para ser usados en el stand Feria de Anato. FEBRERO: Arte final| Programacion, - escarapelas, boton, " sticker para agendas y pendones|y asi mismo del contenido para web|Agencia en Casa. 8. Banner para|COTeccion en la pagina web de
tarjetas personales para funcionarios de planta del IDT. Insertos para|insitucionales. Disefio piezas graficas para dvd ESCNNA, entre las|del proyecto Ruta Capital de la|web promocionando los recorridos|Caracol- 8. Correcciony entrega de
agenda ambiental institucional. Agenda de ciudad para el mes de febrero|aplicaciones: afiches, banner web y mailing, portavasos, sombrillas, sticker|Subdireccion de Gestion de Destino,|turisticos “Bogoté historias de sulVersion final de- volante para el
semanalmente (4 en total). Correcciones en informacién de volante de[sellamiento. Ajustes diagramacion guia de seguridad turistica en  ingles.| pendiente revisién y aprobacion. |fundacion”. 10. Disefio de botgn|cu3idado de las senales turisticas
recorridos tematicos. Arte para esferos promocionales. Inclusion de logos|Propuesta volantes para el cuidado de las sefiales turisticas peatonales. para el Bureau, promocionando|Peaionales. 9. Entrega de logos 78.8%
en artes de vallas promocionales para torneo de golf. Tarjetas de codigo|Recomendados de la semana (3). Ajustes en diagramacion de archivo de Bogota Infinitas Posibilidades. 11.|institucionales en alta a Promocion
QR. Plegables institucionales. Labels y estuches para video promocional de|estudio técnico para la planta temporal y manual de funciones. Redimension de foto de Maria iara c:mlb'tos ol i EFI”; ;je\
Bogota. Tarjetas de invitacion virtuales para visitar stand en Anato. Claudia Parias para la seccion - 1§ropg§e(ﬁ>0n ernzﬁ:ﬁzmac‘é%ra d(;
Finalizacion de logo para el aplicativo del Sistema de Riesgos. entrevista de la semanade nuestra mailing para yel diag mundial del
Diagramacién de archivo de estudio técnico para el area corporativa. plagina web 12. Boton para web 9 paa € .,
) e o N 3 o romocionando Salsa al Parque. |turismo. 11. Disefio y diagramacion
MARZO: Vectorizacién de pictogramas para el directorio turistico. p L ¢ q! e S dagm—
Certificados para capacitacién de primeros auxilios. Certificados de 13.  Diagramacion de tarjetas| subdireccion copr oprativa o &l
actualizacién para guias turisticos. Portada para agenda ambiental personales institucionales para 4 conmemoracién del Zia mundial del
institucional. Arte finalizacién y entrega de archivos para la impresion de las servidores del IDT. o iema 15 Entraro e mantal s
i les. B irtual ;. seman nf iert A a .
CYEEED EIENEES [HnE i Gl .Se 0D LR, GRS Durante este trimestre se logré exitosamente el apoyo grafico a la campana| La aprobacion de las piezas
LOGROS Y culturales durante la semana santa, convocatoria proyecto IDT — ISC, - - < “
o - p q ESCNNA, al Encuentro de Turismo Rural Comunitario y al Evento de digitales para web y television|
RESULTADOS rendicion de cuentas Alcaldia Mayor de Bogota. Debido a la cantidad de: Colegios Amigos del Turismo. d lad "
productos gréaficos que se desarrollaron, se hace necesario que para el J 9 ) esarrofadas por agencia en casa.
siguiente trimestre se aumente la meta programada a 12 y asi se ajustaria
a las realidades de ejecucion.. El disefio de piezas para campafias|El disefio de piezas para campafias|El disefio de piezas para campafias|
de promocién turistica no pudofde promocién turistica no pudo|de promocién turistica no pudo
ejecutarse en el IDT durante el mes|ejecutarse en el IDT durante el mes|ejecutarse en el IDT durante el mes
La principal dificultad para alcanzar| de octubre, debido a la obligada|de noviembre debido a la obligada|de diciembre, debido a la obligadal
Aunque finalmente superadas se presentaron dificultades en el desarrollo de la meta es que el _ proceso ausencia dt_e Iav 'pmfeswonal ausencia dg Ia__ ,profeslunal ausencia d(_e Ia” 'prufeslonal
RETRASOS Y contractual se dio hasta finales del encargada, quien certificé su estado|encargada, quien certificé su estado|encargada, quien certificé su estado

DIFICULTADES

las piezas graficas de la campafia ESCNNA debido a la baja calidad de las|
fotografias entregadas por el fotografo contratado para tal fin.

mes de julio, por lo que durante la|
mayoria del mes no se pudo
responder solicitudes de disefio.

de maternidad, y goza de una
licencia legal. Las piezas requeridas;
fueron tramitadas directamente con
la Alcaldia Mayor, a través de la|
Agencia en Casa, entidad que
presta apoyo en la materia.

de maternidad, y goza de una
licencia legal. Las piezas requeridas,

de maternidad, y goza de una
licencia legal. Las piezas requeridas;

fueron ite con
la Alcaldia Mayor, a través de la|
Agencia en Casa, entidad que
presta apoyo en la materia.

fueron con
la Alcaldia Mayor, a través de la|
Agencia en Casa, entidad que
presta apoyo en la materia.




OBJETIVO ESTRATEGICO

PROCESO

PROYECTO DE INVERSION
META DE PLAN DE

META PROYECTO

TIPO DE RECURSOS

ACTIVIDAD

VARIABLES DE MEDICION
RESPONSABLE
MEDIO DE VERIFICACION

Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.

13.-Comunicaciones

740-164

258-Disefiar y ejecutar 6 campafias promocionales de ciudad

005.-Disefiar y ejecutar campafias De promocién turistica

<Seleccione una opcién>

Coordinar con la Direccidn el envio de comunicados y mensajes institucionales para su divulgacién medios de comunicacién masivos, comunitarios o alternativos nacionales o extranjeros.

03

Comunicados de prensa, programacion de entrevistas y ruedas de prensa.

Asesor de Comunicaciones.

Monitoreo de informacion, tanto fisica como virtual, publicada en medios de comunicacién masivos, comunitarios o alternativos, nacionales o extranjeros.

G e— —
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NOV DIC Total | %% E:f:'r‘:"’::t:e""“
8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 8 96
EJEC. 8 7 7 8 8 8 9 8 8 8 10 8 97
ABRIL (8 comunicados): Con la paz, turismo creceria 20 por ciento. La
magia de creer. Bogot4, esencia del realismo méagico. Concejo evallia
politica de turismo en Bogota. Turismo debe mirar hacia el sur de Bogota. - = CP1 Premio mundial de Turismo
> CP1 Bogota estrena album de
) ) o . Homenaje opita al IDT. La Orquesta la 33 cerrara celebracion del dia de la  |Arranca capacitacion y Recorrer los primeros pasos de . | g P Trip Advisor. CP2 Bogota certifica| CP1 Bogota en Navidad. CP2 Un
Se redactaron y _eﬁYIaTO" a |°_5 me_dlos de _CO_mU”'CaC'OﬁlZZ comunicados Danza en la Plaza Santamarfa. La faena de salvar $80 millones. profesionalizacion de taxistas. Bogota, invitacion del IDT a turistas | (8 comunicados) Bogota impulsa su y P! Seguridad Turistica. CP3 Bogota|paseillo por la plaza. CP3 Guias|
de prensa. La emision de boletines tiene la siguiente relacion: | o . 2 sostenible. CP3 Minturismo termina ¥
> > o o MAYO (8 comunicados): Vandalismo afecta patrimonio turistico de Bogota. Bogota se muestra. La ruta de la y residentes. Arranca proyecto para|marca. Marca Bogota llega a e cuenta con nueve puntos de|turisticos para plazas de mercado.
ENERO (8 comunicados): Bogota era una flles!a. DT ofrece servicios enf . i contintia trabajando para aumentar ocupacion hotelera en Bogotd. | sal. Bogota se conecta a la red transformar a Ciudad Bolivar en Japon. Retratos de Bogota. Los 9 9012 jtormacion turistica. CP4 La Plaza|CP4 Palacio Liévano reabre sus
nueva y amplia sede administrativa. Bogota superé la barrera de los 9 ! ’ i o |k 4 n D CP4 Mincomercio apoya Secretaria
" " 4 : ; P ®IBogota, en boca de los alemanes. Armonia a la lata. Bogota “empaquetada” |turistica mundial. Nuevos area turistica rural. Bogota se alia |capitalinos siguen descubriendo su . ) del 20 de Julio rebaja precios este|puertas.CP5 Bogotd no duerme
AVANCES millones de turistas en 2012. IDT y Universidad Los Libertadores inician ‘ I o o . ahie ’ ; : ; g ; de Turismo para Bogota. CP5 IDT . :
& a2 P g A en media hora. Y quién diablos era Liévano. Bogoté “‘importa” experiencias | profesionales en Seguridad con Taiwan. Bogota se ofrece al ciudad. Vamos a 'La Perse'. Por el 7 Pt sabado. CP5 IDT impulsa empresas|este fin de semana. Entrega de
diplomado de gestion turistica. Colegio Ciudad de Bogota fortalece su 3 3 P n i i o i v " 4 articulara alianzas con nuevo ot i PR
A N oo - - - sobre turismo rural. Vuelven los recorridos turisticos por el Palacio Liévano. | Turistica. Ciudad Bolivar sera nuevo | mundo. Nifios turistas en Bogota. |camino de los dioses. Bogota 8 8 turisticas.  CP6  Sensibilizacion|certificaciones de The Code a
portafolio turistico-educativo. El Palacio Liévano atrajo 6.800 visitantes en 8 N | N e . - Mincomercio. CP6 Crece gasto de ot q o
" ;" P N o JUNIO (9 comunicados): Encuentro de turismo rural comunitario Bogota — polo de turismo rural. Bogota, La nueva voz de Bogota. Lapaz, |retrata el rostro de la capital. - - . turistica. CP7 Mercados para ellHoteles y agencias de viaje.
dias. Bogota se muestra ante el mundo. Principe Felipe visité stand de|® .. " iy N i P ’ : P i turistas en Bogota. CP7 Bogota y
N regién. La semilla del turismo rural. Bogota firma acuerdo contra la ciudad de compras, gastronomiay |apuesta capital. Otro golpe a las Turismo internacional sigue en alza. - turismo. CP8 Reconocen labor del| Tesoros naturales de Bogota.
Colombia en apertura de FITUR. pon o " . i seguira los pasos de Barcelona. " N N
icados): . indi explotacion sexual turistica. Alcaldia Mayor de Bogotd lanza campafia contra [golf. Como fue fundada Bogota. sefiales turisticas. CP8 Taxistas con cupo en la U hoy director del IDT. CP9 Traje de|Balance de gestion del afio 2013.
Fi&zﬁgno (Zjecozs;51?)505)t.urcisatir<t::genaé:r?aGIoe!:ay Qé':? (;;)ase unenuipnz: explotacion sexual de nifios. Explotacion sexual de nifias, nifios y : luces. CP10 Bogoté, todo un regalo 101.0%
p ion  de b CHETAE, EREES y @ adolescentes un delito silencioso e impune. Colegios amigos del turismo
promocionaran juntos los mercados brasilefio y argentino. Con el apoyode( - """ " = .. 3 P Adal Tusiema’
Proexport Colombia, Alianza para el progreso. Memoria desvalorizada. La|
cap_l:ja_ll_dm(;mdlal del golf. Bogota todo un video. Bogota y sus infinitas Bl @ EEEis & e
f/l"::?'z'oaae;mumca e B D D e, S La divulgacion de los comunicados  [La divulgacién de los comunicados | La divulgacién de los comunicados |La divulgacién de los comunicados|noticiosos coyunturales en el IDT lafLa divulgacién de los comunicados
La Bogota de a pie. De éamerhuw 2 Bogota. Calidad cenificada. Bogo!é: Como ha sucedido en los dos trimestres anteriores, la divulgacion de los del IDT en v\os pnnqpales medps de [del IDT en ‘k'JS prmqpales medlg_s de |del IDT en _Ios principales medw_o; de [del IDT en los pn_nmpales medios de|ejecucion qe comunicados supero la|del IDT en vlos pnncvlpales medn); de
LOGROS Y Pri ion d di P 16| comunicados del IDT en los principales medios de comunicacion ha sido muy comunicacién ha sido muy positiva, [comunicacién ha sido muy positiva, |comunicacion ha sido muy positiva, |comunicacién sigue siendo muy|programacién propuesta, pero lalcomunicacion ha sido muy positiva,
TGS una semana mayor. Primera promocion de estudiantes en formacion positiva, circunstancia que ha permitifo un mayor conocimiento de la opinion_|CreUNstancia que ha permitifo un | circunstancia que ha permitifo un | circunstancia que ha permitido positiva, circunstancia que ha|divulgacion de los mismos sigue|circunstancia que ha permitido
gnsnca. el d . a Oficina de G o péblica e que realiza Ia entidad mayor conocimiento de la opinién [ mayor conocimiento de la opinion  |ampliar el conocimiento de la permitido ampliar el conocimiento(siendo positiva para la entidad por la|ampliar el conocimiento de la
fa € senaar que “’?”‘e. G20 IR 12 y 'g.'ga T °m””'.°afj'°"le5 ' pliblica sobre las actividades que  |ptiblica sobre las actividades que  |opinién ptiblica sobre las actividades|de la opinién publica sobre las|acogida de los temas periodisticos|opinin piiblica sobre las actividades|
GRS TEVMES 0 €N WIE TS (=T CEils & |3 erseisn e realiza la entidad. realiza la entidad. que realiza la entidad. actividades que realiza la entidad. [en los diversos medios de|que realiza la entidad.
funcionarios contratistas. L
comunicacion.
RETRASOS Y
DIFICULTADES
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Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.

13.-Comunicaciones

740-164

258-Disefiar y ejecutar 6 campafias promocionales de ciudad

005.-Disefiar y ejecutar campafias De promocién turistica

<Seleccione una opcién>

Desarrollar estrategias de comunicacién a través de las redes sociales para incentivar la participacién de comunidades en beneficio de la imagen de Bogota y del IDT.

04

Nimero de trinos en Twitter (300).

Community Manager.

Monitoreo de las herramientas que tiene Twitter para certificar el nimero de seguidores.

ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocTt NOV pic Total | % EL"::':::&E“"’“
300 300 300 300 300 300 300 300 300 300 300 300 3600
EJEC. 241 252 171 290 305 290 302 309 311 304 552 535 3862
Los trinos realizados durante el mes| Durante el mes de noviembre se
de agosto se encuentran dentro del realizé la promocion de las|
Time Line en la cuenta de la| campafias articuladas con la|
entidad. Durante este tiempo se Alcaldia. 1. Bogotd Avanza 2.
Los trinos realizados durante el mes| e 3 .~ _|Los trinos realizados durante el mes|
promovié la fiesta de los 475 afios| Todos y todas por la paz. 3.
de julio se encuentran dentro del de Bogotd mediante el Hashta de septiembre se encuentran dentro|Los trinos realizados durante el mes| Navidad Humana. 4. Ruta de lal Durante el mes de diciembre se
Time Line en la cuenta de la #Flesla?ieBo otad75, Festival dg del Time Line en la cuenta de la|de octubre se encuentran dentro del Navidad Duranl‘e .Ia = realizé promocién de campanas;
. " 3 entidad. Durante este tiempo se| 9 ' entidad. Durante este tiempo se|Time Line en la cuentade la entidad. . 3 g . |articuladas 1. Bogotd Avanza 2.
Los trinos realizados mensalmente durante el trimestre ABRIL, MAYO, 6 Ia fiesta de los 475 af Verano, Salsa  al parque, | el (BN e semana de noviembre se realizé Tod Tod | 3
JUNIO se encuentran consolidados en la cuenta de la entidad. Durante el zromBow 12 |esda 19 OSI H E::OS #BogotaGanaConPot impulsado por prom‘owsron a‘s Al ca‘;npfanals I urante es? lempo Sie Zromowercin una estratégia con el IPES No ods dy H odas pu; z:_\, paz.d -
periodo se realizaron camparias conjuntas con la Alcaldia de Bogota. como e Bogota mediante el Hashtag la Alcaldia Mayor. Los otros temas impulsadas —por la caldia: 1.Jlas campahas impulsadas por la Desarollo Econémico publicando los| avida umana 4. eCOI’I:I e
AVANCES f g e #FiestadeBogota475, impulsado por| Barrios de Colores, 2. Habitat|alcaldia: 1. Barrios de colores, Lievano de Navidad 5. Bogota de
ueron las relacionadas con el POT, SITP, Basura Cero, 9 de Abril Si a la - que se trataron en twitter del IDT)| logros del sector. Duranrte este mes|
) o " " . la Alcaldia Mayor. Los otros temas " ~|Comunica, 3. Movilidad Sostenible,|[2.Subete al Sitp, 3. Semana de la| . . navidad 6. Tesoros naturales de
Paz, Cupo de Endeudamiento . También se difundi6 la participacion del IDT fueron: "Promocién programa radial , se obtuvo un gran impacto debido a -
. = que se trataron en twitter fueron el - 4. Pot. La cuenta del IDT promovié|diversidad sexual, 4. Mes de la| 5 Bogota. 7. Ruta de la Navidad 8.
en el debate adelantado en el Concejo de Bogota, " Agenda turistica Bogota IDT eb DC|,, N . . |la estrategia que se llevo a cabo con A A
comunicado generado en el IDT A - Descubre tu Bogota" con motivo|gestion de riesgos, 5. Premio ot Navidad Humana. ademas de
M . Radio”, "Bogotd se promociona N . ._|Desarrollo econémico y el IPes, Se 3
‘Bogota se conecta a la red turistical (el G T, e, Son) del dia del Turismo ademéas de lajarchivod e Bogot4, 6. Mes Tic i T bops on o sesan promocionar eventos destacadas|
mundial" y el de Recorridos guiados ) campafia Visita Bogota y Descubre|Bogota, 7. Movilidad sostenible. p ) 9 - __|que se realizaron en la ciudad
. § . or el Palacio Liévano. Paulo y Buenos Aires", y el de Bogota incluido el IDT y se ganaron varias,
Los trinos realizados en cada mes se encuentran en el informe reportado a p . Recorridos guiados por el Palacio . menciones a la cuenta del instituto,
través de la herramienta de twitter de la entidad. Difusién del video Liévano. r's y fav's. Las demas cuentas del
promocional "Bogoté Infinitas posibilidades". Durante los meses de Enero a| Distrito  apoyaron la  campafia 107.3%
Marzo no se cumplieron los indicadores de ejecucion debido circunstancias gtenerando gran impacto.
tales como temporada de vacaciones de comienzo de afio, cambio de|
sede, finalizacion de contratos de los funcionarios de la oficina de|
comunicaci y temp de semana santa.
Durante el mes se sumaron 92
seguidores, se inici6 agosto con
5142 y se finaliz6 con 5234
Durante el mes se sumaron 92|usuarios. Durante este mes se|Durante este mes se sumaron 130
seguidores: julio empez6 con 5.050(apoyé las fiestas de Bogoté|seguidores, se inici6 septiembre con| BT b S &5 enieren o8 Brens csi 1 o amEn 55
LOGROS Y Durante el trimestre se sumaron 250 nuevos seguidores, y se supero la cifral zafr:']a:;Zsc?;aliangs u:u?:;?z Laase g:;aw:l Cdem I\e/:;?)nov des?a‘zaotg)l 5'23;;0 y Sseemgnﬁlémn ?:r?rer:frig Durante este mes se sumaron 46|seguidores. Se inicié6 noviembre con|seguidores, se inicié diciembre con
de 5.050. El crecimiento se debi6 en gran parte al incremento de los trinos ‘p VES G, (] S 9 usuarlos. Stro-u . |seguidores, se inici6 octubre con|5410 y se finaliz6 con 5509. Se|5509 y se finaliz6 5565. Se
RESULTADOS . 2 Twitter y los RT que se realizaron aque mostraron granacogida con los|alto comparado con el mes anterior| 3 e 5 3 9 2
emitidos por la entidad. N . " . . " L 5354 y se finalizé con 5410. mostré un alto incremento con|mantiene un promedio de 40
los trinos enviados dieron a conocer|seguidores de la cuenta de la|debido al estimulo para participar en N N
9 respecto al mes anterior. seguidores nuevos mensuales
la cuenta de la entidad a otros|entidad. Esto se demuestra con los|el  concurso  de  Fotografias
usuarios. 54 retweets que dieron a los trinos|organizado por el Instituto.
que envi6 el IDT durante este mes.
RETRASOS Y
DIFICULTADES
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RSIO 740-164
D 258-Disefiar y ejecutar 6 campafias promocionales de ciudad
O 005.-Disefiar y ejecutar campafias De promocién turistica
O <Seleccione una opcién>
Desarrollar estrategias de comunicacién a través de las redes sociales para incentivar la participaciéon de comunidades en beneficio de la imagen de Bogota y del IDT. 05
ARIAB DICIO NUmero de seguidores en Facebook (150).
RESPONSAB Community Manager.
DIOD ACIO Monitoreo de las herramientas que tiene Facebook para certificar el nimero de seguidores
i{ ion period
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocT NoV DIC Total o8 Ef::'::; i
PROG. 150 150 150 200 200 200 200 200 200 200 200 200 2250
EJEC. 295 171 222 194 212 154 146 202 209 478 1512 1164 4959
Duante el mes de agosto se realizd
la promocion de los eventos que se
realizaron con motivo a la| Durante el mes de octubre se
ha o . “ Durante el mes de noviembre se|
celebracion de los 475 afios como realizé la promocién de las| N N oo oy m |
Durante el trimestre ABRIL, MAYO, JUNIO se aprovech6 la herramienta de e diEsahh o ien fueron: La fgiesta de Bogota 475, campafias ~ articuladas con la| camlzaﬁas apmculadlas e H
Facebook a través de la amplia difusion de las diferentes campafias que se g dljferemes R Festival de Verano, Salsa al|Durante el mes de septiembre se|Alcaldia 1. Barrios de colores, Alcaﬁjia 1. Bogotda Avanza 2 Durante el mes de diciembre se
realizaron bajo la coordinacién de la Alcaldia Mayor, Ademas se pue o e 6 A Parque. En facebook se realizé la|realizé la promocién de la campafia|2.Subete al Sitp, 3. Semana de la| Todos N t;ndas 9 Ay ‘|realiz6 promocién de campaiias|
NS promocionaron los videos turisticos tematicos que conforman la campafia| géndole e P aﬁag ue’ promocién de eventos como elfdel IDT "Descubre tu Bogota". Asi|diversidad sexual, 4. Mes de la NawdadyHumanaPA Rutap d'e Iz; articuladas 1. Recorridos Lievano
promocional del IDT, "Bogota Infinitas posibilidades”, y se socializaron las| o IapAIcaIdia b g' enqlos ciclopaseo cachaco, Recorriedos|mismo se prest6 apoyo a las|gestion de riesgos, 5. Premio o Adem;‘as | b cmed de Navidad 2. Bogota de navidad 3.
(iies e & EUilEh WHEED 6 Eeppk PR [l MEnEs €2 MEs | 2 e - i o0 Iaycam afia|Uiados por el Palacio Liévano,|campaias; 1. Barrios de Colores, 2.[archivod e Bogota, 6. Mes Tic| oo (5o e 5L ot o | Tesoros naturales de Bogota. 4.
sensibilizar a los usuarios sobre la importancia de cuidar y proteger las o masAtrascendengiaven twit‘lgr Bogota inifinitas posibilidades y|Movilidad Sostenible, 3. Pot. Bogota, 7. Movilidad sostenible. de ;ventos de la ciudag i (s Ruta de la Navidad
sefiales turisticas peatonales y promover el respeto por los bienes publicos. * |Primer intercambio turistico del IDT ademas de promocionar eventos| A Y
s - eventos que realizé el Instituto como
y Taiwan, por medio de Colegios| destacadas que se realizaron en la| \ I . P
Informes ENERO, FEBRERO, MARZO reportados por la herramienta de amigos de Turismo. ciudad a escuela de seguridad turistica.
Facebook discriminado por origenes de nuevos usuarios que han dado
LIKE a la pagina oficial en facebook del IDT, se realiz6 la difusion del video 220.4%
promocional de Bogota "Infinitas posibilidades”. El nimero de "likes" han
mostrado un crecimiento durante este trimestre lo cual se hace necesario
que para el siguiente trimestre se aumente el valor en 200 likes mensuales! Durante el mes de agosto los
y asi se ajustaria a las realidades de ejecucion. Durante el mes de julio los|seguidores en Facebook|Durante el mes de septiembre los
LOGROS Y Durante el trimestre se aumentaron 500 seguidores, al pasarse de 3500 a seguidores de | Facebo((j)k aumentaron en 171_. al ;Ijas‘ar de|seguidores en | facebo((j)k Durar:jle el mes de ocl{ubreb Ioi Dura_ndte el mes de nowefmbreb Ioi Durante el mes de dicimbre los|
4000 usuarios, Se auments el alcanze total en la red de Facebook de 2427, aumentaron en 146, al pasar de|4.146 a 4.317 usuarios. El Alcance|aumentaron en 200, al pasar de|seguidores en ‘acebook | seguidores en acebool &l R t
N N guidores en facebook aumentaron
RESULTADOS personas a 3615 4.000 a 4.146 usuarios. El alcance|de Facebook durante el mes fue de|4.317 a 4.517 usuarios. El alcance|aumentaron en 478 al pasar de|aumentaron en 1512 al pasar de en 1164 a pasar de 6505 a 7670.
: en Facebook durante el mes fue de|2.638 personas. de facebook duante el mes fue de|4515 a 4993. 4993 a 6505. P )
1.416 personas. 8.294.
Las dificultades contractuales, que
se mantuvieron hasta mediados de
julio, impidieron promover|
RETRASOS Y actividades  regulares y  en|
DIFICULTADES consecuencia no fue posible

alcanzar la meta de numero de|
seguidores programados en esta
red.




Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.
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indicadores y la meta aca prevista.

cumplor con los indicadores y la
meta acé prevista.

cumplir con los indicadores y la|
meta aca prevista.

RSIO 740-164
D 258-Disefiar y ejecutar 6 campafias promocionales de ciudad
O 005.-Disefiar y ejecutar camparias De promocion turistica
0 <Seleccione una opcién>
Programacion de actividades de socializacion de la Marca Ciudad. 06
ARIAB DICIO A través de reuniones de socializacién y certificados de asistencia.
RESPONSAB Disefiador gréfico.
DIO D ACIO Certificados de asistencia a las reuniones.
1| —"
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocT NoV DIC Total deEL?:':;‘; i
PROG. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
EJEC. 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 1 3
Debido a que el uso de la nueva
B & 6o d 15 6B [ oEs Marca Ciudad estd en proceso de
A Clugad A ) e 68 autorizacion y la coordinacién|Durante el mes de septiembre se La Marca Ciudad se utilizé en todas
o a cgordmamén general se encuentra a cargo de lafrealizé el lanzamiento oficial de laLa Marca Ciudad fue promovida por|las actividades promocionales que|La Marca Ciudad se utilizé en todas|
La nueva Marca Ciudad esta lista en su proyecto de disefio y manual de uso, |general se encyuentra a cargo de la Oficina de Comunicaciones de lafnueva Marca Ciudad, lo cual nosfel IDT en eventos internacionales, |realizé el IDT. La Web del Instituto, |las actividades promocionales que
pero el proceso de aprobacion definitiva y utiizacion depende de la Alcaldial %ficina de Comunicacionegs de la Alcaldia Mayor de Bogota, el IDT no|permiti6 empezar su utilizacién en|como las ferias turisticas de Japén y|los avisos publicitarios dentro de la|realiz6 el IDT, relacionadas con las|
AVANCES Mayor, la cual no ha dado una instruccion oficial sobre el particular. El DT, | Alcaldia Mayor de Bogota, el IDT no puede proceder sobre este tema niflas piezas graficas de promocion de|Brasil, y mediante su inclusion en la[campafia institucional ~ Bogota|camparfias promocionales de
an cun’secuencia no puede proceder sobre este tema ni dar cumpliv‘nientoa’x uede roc?elder sobrg es{e tema ni dar cumplimiento a la metafciudad. La pieza se implementé en|pauta publicitaria que se contraté en|Infinitas Posibilidades, y el material|Navidad, y se autorizé para ser|
AmEa programr;\da sar sz limiento & la meta programada. El uso de la Marcafla Web del IDT y en la promocién|medios de prensa, como las|promocional que se contratd,|empleada de manera permanente
Debido a que el uso de la nueva Marca Ciudad esta4 en proceso de | programad’; El uso de la Marca Ciudgd se encuentra en proceso de|de Bogota que se adelanté en las|revistas de las aerolineas Avianca y|incluyé el nuevo Iog}o»der}nro dellen la Web institucional del
autorizacion y la coordinacion general se encuentra a cargo de la Oficina de G GTEien [ (D EWEREsE autonz_ac_l()n y tenemos|ferias . turisticas de  Japén  y|LAN. proceso _de socializacién  y|aeropuerto El Dorado.
Comunicaciones de la Alcaldia Mayor de Bogot4, el IDT no puede proceder| por la actual administracion. conocimiento que para el mes defArgentina. posicionamiento.
sobre este tema ni dar cumplimiento a la meta programada. El uso de la| septiembre ya podremos hacer uso
Marca Ciudad anterior no fue autorizada por la actual administracion. de ella.
LOGROS Y a . " Autorizacién para uso de la Marca
Ninguno A
RESULTADOS & Ninguno Ninguno Ciudad.
La falta de una autorizacion por|La falta de una autorizacion por|
cerensosy Ll o oo por i o i My v e s 1 00 [ Ak Ny paapare e la lakda iavr pr
del nuevo disefio de la Marca Ciudad la impide al IDT cumplir con los " P 4 puliers
DIFICULTADES P P Marca Ciudad la impide al IDT|Marca Ciudad la impide al IDT]




OBJETIVO ESTRATEGICO

PROCESO

PROYECTO DE INVERSION
META DE PLAN DE

META PROYECTO

TIPO DE RECURSOS

ACTIVIDAD

VARIABLES DE MEDICION
RESPONSABLE
MEDIO DE VERIFICACION
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712-235

457-lmplementar en el 100% de las entidades del distrito el Sistema Integrado de Gesti6n

002.-Mantener los sistemas certificados

<Seleccione una opcién>

Actualizacion periédica de los contenidos de la pagina Web (noticias, banners, botones, videos, comunicados de prensa y demas requerimientos para el portal).

07

Cinco actualizaciones semanales en la pagina Web.

WEB Master.

Archivo de noticias de la pagina Web y Correos electrénicos. (Archivo de imagenes del home y de secciones).

de Ejecucion periodo

FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP OoCT NOV DIC Total w’
le reporte
20 20 20 40 40 40 40 40 40 40 40 40 420
EJEC. 30 40 42 40 41 40 40 50 52 43 418
ABRIL (40): Se realizé la publicacién de 3 comunicados, 3 entrevistas de la Se publicaron (8) Comunicados Y|
semana, alrededor de 15 publicaciones de eventos en la agenda de ciudad, (2) notas, (1) Informe 1474 de
También se publicaron archivos del observatorio turistico, y tableros en el Control Interno, (1) Botén salsa al
directorio turistico, Imagenes para la campafia del 9 de Abril. Galerias de[JULIO  (40): Se realiz6 la|parque, (2) Im&genes para Banner
Fotos de Bogota categorizadas por sectores. Banner sobre primeros auxilios| publicacion de (8) comunicados y|‘Panoramica eje ambiental’ | “ Beympefi
y creacién pagina evento Primeros Auxilios, Se publicaron imégenes para|(1) nota, “Bravo Bogota”. Se publicé|“Centro Cultural Gabriel Garcia| &3 re_ahzo B priliezsin 6 () A . A S
notas, entrevistas y comunicados, el Botén Fllbo Bogota, y se modificé la|la (1) foto de la asesora Denis|Marquez’, (6) Boletines de ;Z%L,']mfgﬁo;aml) (f)mé?l‘nsgl') (dle) f:mlziil:gos‘a p(ulk;m::l‘roelzlis(ljae Ei; foemijeni:lzgosla ([]).;lbltr(:‘lcr;)\/ri]sl:e g; Se realizd la publicacion de (8)
pagina Cici Aquapark. MAYO (41).. Se publicaron 6 comunicados, 2|Pabén en la pagina ';Quiénes|observatorio en  publicaciones| logo de la nueva Marca ciudad, (1)|Boton Mes Tl)v,C (1) Cambiar foto|Botén Buen {ra!o (@ Botén 5ia ~ comunicados, (1) Botén de navidad
entrevistas de la semana y 2 notas; alrededor de 10 eventos agenda de[somos?'. Se agregaron alrededor|periddicas, (1) Informe PQRS en Bgnner Descubre tu Bogoté ' (1)|"Conoce Bogots” (1) Modificacion|violencia contra vlas mujeres, (1) humana (1) galeria ruta de la
ciudad, y logo fotografica 2013,. Se desmonté Banner primeros auxilios, se[de (13) eventos en agenda de|Documentos de Control Interno, (1) Boton Descubre tu Bogolél (@)|mena princi ga\ Quitar (1) Boton y|Banner Escuela de Jse L}ridad Navidad, (1) Banner Lievano
ENERO: Se realiz6 la publicacion de 6 comunicados, alrededor de 50 modificé el link "Tu tanjnlmén ‘cumbateslla corrupcioén”, se publicaron los|ciudad, se publicé (1) banner y (1)|Informe de estados contables en la| Banner  Disefio Accesﬁ)\e ' olo Bpannerr) Ide la campaﬁg turistica, (1) Quitar Botén Bogolé = recorridos de Navidad (1) Banner|
AVANCES publicaciones de eventos en la agenda de Ciudad, se realizo publicacion de Bannefs Acolap, "Bogota-Reglunj"; se cred el gontenldo para esta seccllén; se[botén de la fiesta de Bogota 475[pagina de Documentos informacion Modificar menti superior mgre‘sando “Descubre tu Bogoté”, publicar (1)|TIC (1) qui!ar (e S (e Bogota Nocturna de Navidad (1)
archivos para el directorio turistico y publicacion de imagenes paral publicé eI‘Banner Recorridos turisticos, se cre6 la pégnja recorridos turfsticos;|afios y se despublicaron (2)|contable, (1) Bannelr Ruta Capital, “Estadisticas de turismo’, (3)|video "Premio Luis Claballero” ol Créar y publicar nuevo botdn Bannelr Tesoros Naturales de
acompaffar cada contenido. FEBRERO: Se realizd la publicacién de 7|2 publlcu‘el Banner zonas WiFi gratultas bl Bogota, Publlcamép AUIER NS (55 @ Wi W (@) Tso Qe Chedvais Documentos de Control Inlern‘o (1)[Banner  simulacro distrital, ' ) Ru;as turisticas y mapas , publicar| CIERLE EUIGEY () GRS Gl
comunicados, alrededor de 40 publicaciones de eventos en la agenda de; GIEESSREIRIE, JUN), (€0 E3 RUHEEED S Ui EETs 2 evmrewsias d? lajciclovia. ~Se  publicaron  (15)|(1) Video de Recorridos en el Video Feria Gaslronomicav en|Banner seguridad turistica lebhcar (6) archivos Obsen/atoriovturl’s!ico CHEENEED @) adiles @
ciudad, se realizé actualizacion horarios PITs, se publico banner Primeros|S€mana y‘2 notas,; alredequr de 15 eventos Agenda ‘de Ciudad, archlvos imagepes para acompafiar|palacio Liévano, (1) ca_mb\ar foto pagina  del Obsevatorio, (8)|(5) archivos Observalor\olluristico (1) Minisitio Viajeros 2012 dei !nfurmes de control interno (35)
auxilios en la pagina principal, Se publicé el video promocional “Bogota! obsen/atonu,v Banner POT, |magenes para notas, entr¢V|stasycomunlcadqs, contenidos, (3) informes de|"Conoce a Bogota en imagenes’, Publicar Archivos del obsen/a;torio ylairededor de (21) iméagenes para‘ Observatorio, (35) imAgenes paral imagenes para acompafiar
infinitas posibilidades” y publicacion de imagenes para acompafiar cada|S€ Cre® pagina para presentaciones encuentro de turismo, se edito y subiré|planeacién y  sistemas. ~ Se|Crear (1) Pagina Intema Ruta alrededor de (25) iméAgenes para|acompafiar contenidos acompafiar TS contenidos.
contenido. MARZO.: Se realizé la publicacién de 7 comunicados,|C2da presentacion de los participantes en los encuentros de turismo, se|publicaron tableros en la pagina delcapital, Modificar (3) archivos de acompaiar contenidos, )
publicacion archivos del observatorio turistico, publicacién pagina especial publlcgron bovton, evento turismo Rural. Se cred Ia} pégmg Bogota en Vldgusvy Opservgtovio Turistico y en el Obseryatorio 2012 y alrededor de ) 99.5%
agenda semana santa, publicacion pagina especial rendicion de cuentas se subler9n videos y textos por sectores. Se publicaron informes de Auditoria|Directorio. (20) mégenes para acompafiar|
Gustavo Petro, Publicacién Banners: (Alianza estratégica ISC, Tentaciones Cvunvtralona, boton rock al parque, Banner rock al‘parque ’ Bal‘{r!er' Parque contenidos.
teatrales de casa ensamble, Cierres culturales banco de la republica Tlmlza; monumento Héru(es y humedal vLa Conejera. Se modifico pagina
durante semana santa, Semana santa ). En la pagina web y en el servidor Quienes Somos y referencia doctora Dennis Pabdn.
se encuentra el historial de publicacién de contenidos, en la pagina de
noticias se encuentra la publicacion de los boletines y entrevistas.
Adicionalmente se encuentran las demas solicitudes en el correo con la|
fecha de la solicitud. EI nimero de cambios o publicaciones ha mostrado un Se realizé la promocién gréfica para
crecimiento durante este trimestre lo cual se hace necesario que para el el cumpleafios de Bogoté, "Bogota|Se realizé la promocién gréfica para| . .
siguiente trimestre se aumente el valor 40 cambios por mes y asi se; 475 afios". Se disefi6 un banner|Ruta Capital, Festival de Verano, S [EEED (B FEnEEin ¢ 6 - . Se realiz6 la promocién del evento
ajustaria a las realidades de ejecucion. Se dio mayor rotacién de contenidos a la pagina principal con los cambios|especial con el afiche oficial del[Salsa al Parque, Bogota Historias ml“"d'a' & ‘””Sm"d e”focfado haf.c‘a S =l p“’m,oc“(’j"‘g’af‘ca ge: Escuela de Seguridad turfstica,
realizados en el Ultimo trimestre. Se afiadieron las secciones “Conoce a|evento. Se disefi6 un botén paralde su fundacion. El nimero de ?D cgncursoB e,‘. iodral I;‘S :E?I.SHEC endB(‘)jgoté.y ? E\{ento e banner de diplomado de taxistas. El s liz6 1 blicacién del b
Bogota en Imagenes”, “Conoce a Bogora en videos" y “Entrevista de la|acceder rapidamente desde la|paginas internas vistas durante el CEELID c?gola orgar}\za ° . eguridal lunsn_ca. namero nimero de paginas internas vistas, e realizo fa publicacion de anne‘r
LOGROS Y semana”. El posicionamiento en los bucadores ha aumentado, gracias|pagina principal al contenido y la|mes fue de 217.643 y un tiempo de por & [Dir. 3 e 6 RS e e s uEhs durgnte d durante el mes fue de 254.213 con| UEETES natlurales i Bogota,
RESULTADOS precisamente al crecimiento de usuarios, circunstancia que ha incidido para|programacién de la Fiesta. La|permanecia 2:22. La pagina de [EEES wsdtas elde 19.8'5‘112' Fon ?es liolde 2.55'321 (.:on un ll?mpo un tiempo de  permanencia Bl Bogola_nm‘:lulma i NZVId?d
que Google haya situado a la WEB del IDT en un lugar preferente dentro de(pagina de 'cici aquapark' es la|Eventos es la pagina nterna que E: ne;m‘zg dz E;;Toasnzgcgo ;;‘24975. L: pe;m‘:';ec';l;n:'1Zo(nmmr'::gg'l promedio de 2:00 (min:seg). La| ﬁavsigadpgoor:ogloe?ic; 10’”:0 rru;;ca e a
su motor de busqueda. La pagina que mas se clique6 durante el trimestre|pagina interna que sigue|presenta la mayor cantidad de | P ,g. " 9 talng pag d isit Cy -|péagina interna con mayor nimero g 9 )
fue CICI Aquapark, con 32.369 visitas. presentando la mayor cantidad de|vistas al portal durante este mes. @ pagina inema que -presenta)numero " e vsias  es ®!l de visitas es "Turismo Vacacional’
o a 3 mayor nimero de vistas al portal| Aquapark" con 19.523 visitas. -
visitas al portal. Se esté realizando e con 12.881 visitas.
la rotacion de imagenes en el .
banner.
RETRASOS Y
DIFICULTADES




OBJETIVO ESTRATEGICO

PROCESO

PROYECTO DE INVERSION
META DE PLAN DE

META PROYECTO

TIPO DE RECURSOS

ACTIVIDAD

VARIABLES DE MEDICION
RESPONSABLE
MEDIO DE VERIFICACION

Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.

13.-Comunicaciones

712-235

457-lmplementar en el 100% de las entidades del distrito el Sistema Integrado de Gesti6n

002.-Mantener los sistemas certificados

<Seleccione una opcién>

Elaboracidn y/o revisién de documentos y contenidos especiales requeridos por la Direccién para apoyar actividades de gestién y promocidn, y elaboracién de notas o informes de interés interno para su publicacién en InformaT.

08

Archivo de documentos y publicacién insti

tucional InformaT.

Asesor de Comunicaciones.

Archivo de documentos y publicacion insti

tucional InformaT.

G re—————
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP ocTt NOV pic Total | 9 Ef::’::;’;‘:e""d°
PROG. 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 180
EJEC. 16 15 15 19 14 15 18 17 17 18 15 14 193
ENERO (16): Prélogo Libro fotografias Bogota. Saludo para PBX. Carta a|ABRIL (19): Discurso Lanzamiento Sistema Integrado Gestion. Entrevista a|JULIO  (18): Respuestas  al| Redaccion de trinos en Tweeter|(17) Redaccion de nuevo texto para| OCTUBRE (). Traduccion reportaje|1. Redaccion de textos de logros del|Redaccion columna de  opinién
AVANCES Concejo de Bogota respuesta formulario de control politico. InformaT:|director IDT sobre marcha de la paz. Entrevista a director IDT sobre|cuestionario del diario El Tiempo|para apoyo gestién descentralizada|turismo de negocios pagina web.|de The New York Times sobre|lnstituto durante este afio y trinos|solicitada por diario ADN.
Editorial Por las Oficinas. Mire le cuento. Sube y Baja. ¢Sabia usted qué?|campafa realismo magico. Texto sobre turismo social apoyo para el Debate |sobre el especial de Monumentos.[de la Alcaldia Mayor en Ciudad|Texto de cronica sobre los ultimos|Bogota cultural. Elaboracién de|para ser compartidos en redes|Aprobacion de los textos finales en
Perlas del turismo. Periscopio. Click. Trinando. ApuntaT. De la casa. Te:
escribo desde. Me parece que. EncuentraT. El fortalecimiento de un discurso El fortalecimiento de un discurso[El fortalecimiento de un discurso
FEBRERO (15): Texto Discurso lanzamiento video “Bogotd, Infinitas e ) 107.2%
AR ( ). > . g a El fortalecimiento de un discurso coherente sobre el IDT, el turismo y la coherente sobre el IDT, el turismo Y| coherente sobre el IDT, el turismo y|coherente sobre el IDT, el turismo y| 0
LOGROS Y Posibilidades”. Presentacion Labels Carpetas video “Bogota, Infinitas|: : © - . . la importancia de esta industria en la importancia de esta industria enfla importancia de esta industria en
Posibilidades”. Material informativo exclusivo video “Bogota, Infinitas|mPOrtancia de esta industria en Bogota ha incidido en un favorable A
RESULTADOS D gota, Emall Y i binl tividades de | tidad Bogota ha incidido en un favorable Bogota ha incidido en un favorable|Bogota ha incidido en un favorable
Posibilidades” revista Vanidades. Nota Teléfono Rosa El Tiempo. Prélogo| PEreePcion de fa opinion ptblica sobre las actividades de la entidad. percepcion de la opinién pablica percepcion de la opinion publicafpercepcion de la opinion publical
cartila El Control en sus Manos. Actualizacion base de datos gremios sobre las actividades de la entidad. sobre las actividades de la entidad. |sobre las actividades de la entidad.
turismo. Base de datos directores medios de comunicacion. Tips generales
sobre Bogotd como destino turistico. Revision estudio técnico planta
RETRASOS ¥ temporal de personal. Mensajes por premios CPB 5 periodistas. Mensajes
DIFICULTADES P P - es por p P i J
O A O Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.
O 13.-Comunicaciones
O RSIO 712-235
A DE P D 457-lmplementar en el 100% de las entidades del distrito el Sistema Integrado de Gesti6n
A @) O 002.-Mantener los sistemas certificados
PO DER O <Seleccione una opcién>
A DAD Previa aprobacién del asesor de Comunicaciones, facilitar el uso de fotografias (a través del SAF) a las personas o entidades interesadas en promover la imagen de Bogota a través de medios impresos o digitales. Administrar el Sistema de Archivo Fotogréfico del IDT, autorizando 09
descargas de usuarios existentes.
ARIAB DICIO Archivo de solicitudes mensuales autorizadas por el asesor de Comunicaciones y listado de autorizaciones de descarga directa.
RESPONSAB Disefiador gréfico.
DIO D ACIO Archivo de solicitudes de fotos. Correos electrénicos con el envié de aprobacion del uso del SAF.
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NOV DIC Total t’;‘:::;:"""’“ firicdo
PROG. 8 8 8 12 12 12 12 12 12 12 12 12 132
EJEC. 12 8 11 11 12 11 6 14 11 13 20 129
Se han revisado semanalmente las solicitudes por parte de los usuarios| éUILIO: Se cred un usuario deSnXE
existentes, autorizando un promedio de 4 descargas directas mensuales fen dacion.uni T g
(vu acion.unip.compe! sa h & ¢ 1. Entrega de 4 fotografias|
. L . . i6n d : | h " baiad: fin de apoyar fotograficamente la P
Se ha revisado semanalmente las solicitudes por parte de los usuarios ABRIL: Cre_aclon e 2 nueyos usuarios eq el SAF: Qesllno IDT y embajadal promaocién de ciudad con motivo de| AGOSTO: Entrega de 2 fotografias (Panoramlca, Museo del Oro, Plaza ) )
i autorizando las descargas directas, promedio de 4 descargas|de Colombia en Indonesia. Se empez6 la creacion de slides para laj Ia celebracién de sus 475 afios. Se|para la revista Domingo - EI de Bolivar y Monserrate) afl. Entrega fotografias a la revistal
mensuales [EMEEEY 63 EEEER (I CEgmenes (@R, EESiwiame g realizé la entrega de las fbtos Mercurio de Chile. Entrega de 8 CaEhEnR e Jeedtnas vy el e CatslEa, 1. Entrega de 6 fotos revista Guide.
naturaleza y ciudad wbana), con un promedio de 20 fotos para cadal ZEER ® FEEER 68 B VRN AT S8 < (RIER CF  Consultores e nterventores. 2 |(Representativas de Bogotd) 2| \TUEHE T IR RS e Agenciaen
AVANCES ENERO: Creacion de nuevos usuarios en el SAF y restablecimiento de|Segmento . MAYO: Creacién de 3 nuevos usuarios en el SAF para Colegios| i’ GIEh (3 P P Entrega de fotos de hoteles y fotos|Entrega de fotografias|. " 9 oI 9 1 g
A A - O » | del Turi leo de 2 f fias del SAF | el apoyo de promocién de este|la SGD. Entrega de 4 fotos para ; . turistico Aeropuerto el Dorado- Taxi|casa para realizar calendario 2014.
usuarios antiguos: Proexport, desarrollo econémico, marca pais, promocién|AMigos del Turismo, empleo de 2 fotografias de para uso en lafe oo’ ol se SRR A e 6B B @n o mees de PITs para presentacién delf(panordmicas e infraestrucura de [t
IDT. Suministro de fotografias para la actualizacién de las redes sociales|campania ESCN_NA. Entrega de sllde§ para los gggmenlos de} moda, fotografias a Agencia en Casa, de la|del X Congreso nacional de Observatorio turistico. 3. Entrega de|ciudad) a Maria Jacinta Lizarazo del
del IDT. Entrega de fotografias digitales faltantes para sefiales del Plan de|compras y diversion, dentro de la campafia de promocion de Bogotd, con un Alcaldia Mayor de Bogota p‘ara el|dermatologia pediatrica. 5 fotos a Agencia en casa para ser|IDU
Sefializacion Turistica. Entrega de fotografias digitales para guia virtual[Promedio de 20 fotografias por cada segmento. JUNIO: Creacién de 3 (it G VS (b (s (i empleadas en piezas impresas y| 97.7%
desarrollada al interior del IDT. Entrega a la BTL de fotografias para ser|NUevos usuarios en el SAF, uno internamente en el IDT y los otros para la| "o, =5 0= o 2 T 2 digitales de promocion de ciudad. ’
usados en el stand Feria de Anato. FEBRERO: Creacion de 1 nuevo|Universidad Piloto y Universidad Jorge Tadeo Lozano. Las descargas| .o “o oo (o Fume oaoc g0
usuarios en el SAF: Lan. Se atendieron solicitudes de fotografias para:|directas de este mes fueron de un promedio de 2 semanalmente. Bogoté.
Hotel San Pablo, Revista Semana y Area 52. MARZO: Autorizacion de
descarga directa de fotos para los usuarios desarrollo econémico, lan y|— = — _
LOGROS Y proexport. Se reenviaron las fotografias solicitadas por Hotel San Pablo. Se[Abrir un espacio en nuestra pagina institucional para la promocion de Bogotal
|[RESULTADOS ___|atendieron solicitudes de fotos para: Filarménica de Bogoté, Proexport. Lan|POr segmentos es un logro que nos permite visualizar a la ciudad con buenas
y McCann, / El nimero de descargas y solicitudes de fotografias que se L incipal dificultad I
realizaron para e SAF, ha mostrado un aumento durante este trimestre lo | 8 prlnctlpa AEEVIET pa:a QeI
cual se hace necesario que para el siguente trimestre se aumente a 12 la ::)mr:;jal ZZ digu:asi:\ ﬁnz;:g?;
RETRASOS Y meta programada y asi se ajustaria a las realidades de ejecucion. mes de julio, por o que durante Ia
DIFICULTADES mayoria del mes no se pudo
atender la cantidad de solicitudes de
fotografias para alcanzar el
objetivo.




O A O Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.
O 13.-Comunicaciones
O RSIO 712-235
A DE P D 457-Implementar en el 100% de las entidades del distrito el Sistema Integrado de Gestion
A @ O 002.-Mantener los sistemas certificados
PO DER O <Seleccione una opcién>
A DAD Medicién el tiempo de duracién de los servidores pablicos en la Intranet a través de Google Analitycs. 10
ARIAB DICIO Indicador de comunicacién interna.
RESPONSAB WEB Master.
DIO D ACIO Documento con el indicador que mensualmente es reportado al area de Planeacion y Sistemas.
5 re————
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NOV. pic Total | %% E:f::':;z:t:e”m
PROG. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
EJEC. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 11
El avance del mes de agosto se
El avance del mes de julio se|encuentra detallado a través del
s (D 6 S c| e e e El avance de septiembre se|El avance de octubre se encuentralEl avance de noviembre se|
El avance del trimestre (ABRIL, MAYO, JUNIO) se encuentra detallado a . N Y encuentra  detallado en los|detallado en los indicadores COM-|encuentra  detallado en los
AVANCES través de correo enviado al funcionarioFreddy Nanclares con el archivo de| "0 €nviado al funcionario Fready) Nandlares con & areho de 105);qicagores CoM-01 WEB y COM-[01 WEB y COM-02 Intranetindicadores COM-01 WEB y COM-
los indicadores para la pagina Web e Intranet. Este archivo se envio con insrcca:roerzs co:raelaarcé I:Inoa v:eboz :gtr[:r?et()rzsst:aarf‘chi/op:g";v‘?z;eco: 02 Intranet enviados al funcionario|enviados al funcionario Fredy[02 Intranet enviados al funcionario|
copia al asesor de comunicaciones Gonzalo Silva Rivas e — Estep archivopsg i @a e al’ N e Fredy Nanclares con copia al asesor|Nanclares con copia al asesor de|Fredy Nanclares con copia al asesor|
R al asesor de Comunicaciones. P! " |de comunicaciones. comunicaciones. de comunicaciones
Durante el mes de noviembre se|
Durante el mes de Agosto se|Durante el mes de Septiembre se|Durante el mes de octubre se glht;ezr;el; tt5i27i:::tafual::::]$r:jo
Se registraron durante el mes de obtienen 90.700 visitas alcanzando|obtienen 85.272 visitas alcanzando|obtienen 92.600 visitas alcanzando mantemuendu el promepdlogde wsna)s’
. . - 9 o i 0
Correo enviado a Freddy Nanclares con el archivo de_ los mdlcafiores de Iqs julio un total de 87.956 visitas a la eI’ TS Gt la, mER FEEER, Bl Eeshb geiay) MERIETEED @[ 103/.“ i [2 mER pro_gramad_a Ylal portal. El nimero de paginas 91.7%
3 meses (ENERO, FEBRERO, MARZO). Este archivo se envio con copial web de la entidad, El tiempo de nimero de paginas vistas es de|promedio de visitas mensuales al|manteniendo el promedio de vitas| vistas es 254.213. El tiempo de
LOGROS Y al asesor de comunicaciones Gonzalo Silva Rivas con el indicador para la|Se mantiene el promedio de de visitas de la pagina web por encima de los|permanencia de la intranet se 217'643' Eltempolde permanencial RozaEdnimerofce paginas VEES mlensuales g poralgElinimerolce permanecia de la intranet es de 47|
RESULTADOS pagina web e intranet 80,000 usuarios y se aumento el tiempo de permanencia en intranet. mantiene por encima de los 3| en I? !mranel E3E24 m_lnulos, s oo EpER .E‘ EmE G pagmas vistas es_ Asie. @ minutos 21 segundos, aumento,
s, &n e publicé el boletin interno informaT y[permanencia en la intranet es de 2[tiempo de permanecia de la intranet e del;ldu a
congde}ablemente q dEs b actualizacién de Documentos de laminutos 42 segundos, se ha relizado|es de 6 minutos 32 segundos, se ha Tl 61 S G A O
e p— entidad. la publicacion de imagenes de cero|realizado la publicacion de ruta de gud‘ljmna e R Re-cemf?camdn
) papel, auditoria interna y boletin|evacuacion de la entidad e al SGC. se realizaron las
interno informaT informacion del simularo distrital. .
publicaciones necesarias para estal
auditoria.
El mes de diciembre no se pudo
evaluar debido a que desde el 31 de
RETRASOS ¥ o o e o7
DIFICULTADES razén no fue posible utilizar la|
herrmaienta y verificar el nimero de
visitas para registrar el indicador.
B O A O Fortalecer técnica, financiera y administrativamente el Instituto Distrital de Turismo, de tal manera que pueda ejecutar o participar en proyectos de mayor impacto orientados al desarrollo del turismo en la ciudad.
PRO O 13.-Comunicaciones
PRO O RSIO 712-235
A DE P D 457-Implementar en el 100% de las entidades del distrito el Sistema Integrado de Gestion
A PRO o) 002.-Mantener los sistemas certificados
PO DER O <Seleccione una opcién>
A DAD Disefio y elaboracion de contenidos gréficos e informativos para la publicacion virtual InformaT. 11
ARIAB DICIO Edicién mensual distribuida para la informacién de los funcionarios y alojada en la Intranet.
RESPO AB Equipo de Comunicaciones.
DIOD ACIO Intranet.
ENE FEB MAR ABR MAY JUN JuL AGO SEP oct NOV. DIC Total | /% Ef::':;z'r‘t:m“
PROG. 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12
EJEC. 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
AVANCES ABRIL: InformaT, edicion 77. MAYO: InformaT, edicion 78. JUNIO: InformaT,(En el mes de julio se realizo la|En el mes de agosto se realiz6 la| En ich?cgi de“ﬁ;:ﬁ:;e :Zie::‘i‘zz En el mes de octubre se realiz6 laSe elabor6 la edicion No. 84 de lal E:blicsgi::jenmtc)lf IaSZdicirgshzsos dI:
edicion 79 publicacion del InformaT edicion 80. | publicacion del InformaT edicion 81. sz publicacién del InformaT edicién 83. | publicacion digital InformaT IeﬁurmaT
OIS 0L cRicICONLYE Con la realizacion mensual de
ENERO: InformaT 75, en FEBRERO no se realizé publicacién debido a que Con la realizacién mensual de|herramienta valida para propiciar el ‘e o o siguen socializando las| 83.3%
LOGROS Y el equipo de comunicaciones se encontraba sin contrato. MARZO: InformaT|Con la realizacion mensual de InformaT se siguen construyendo lazos de: :nfurmaT e siguen _conslruyendn Iacerfcamlen(q y cunoclmlent_o ?I'.me actividades del Instituto Y|
RESULTADOS 76 armonia y de reconocimiento entre los funcionarios del IDT. azos e armonia y Celios uljc!onanos. y para SUC'abI.'Zar construyendo lazos de armonia y de
reconocimiento entre los|las actividades internas del Instituto| A
A - reconocimiento entre los|
funcionarios del IDT. con el propésito de integrar a Iaf " 3
" Ny . uncionarios.
entidad y mejorar su clima laboral.
RETRASOS Y
DIFICULTADES

GONZALO SILVA RIVAS
Asesor(a) Comunicaciones

BoVo LUIS FERNANDO ROSAS LONDONO

DIRECTOR GENERAL



