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Lugar de residencia de los
asistentes al evento

Del total de asistentes al Festival Estéreo
Picnic- FEP (154.452), el 67,7 % (104.532)
sefialé que residia en la ciudad de Bogotd,
mientras que el 32,2 % (49.920) restante
correspondia a la poblaciéon no residente,
es decir a visitantes en la ciudad.

Del total de visitantes se identifico que el
92,8 % (46.312) era turista, dado que
pernoctd en la capital del pais 1 noche o mas.

m Residentes en Bogota = No residentes en Bogota

Fuente: Secretaria de Desarrollo Econdmico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Origen de los visitantes en el evento

Visitantes nacionales

Cundinamarca
Antioquia
Valle Del Cauca
Atlantico
Santander
Bolivar

Meta
Risaralda
Narino
Boyaca
Quindio
Tolima

Norte De Santander
Huila

Caldas
Magdalena
Cesar

Sucre

La Guajira
Cauca
Casanare

Mds del 50,0 % de los visitantes nacionales que asistieron al evento provenian de Cundinamarca y
Antioquia; en los internacionales, mas del 50,0 % indico que era originario de Ecuador, Peru y Costa Rica.

Fuente: Secretaria de Desarrollo Econdmico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.
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Visitantes internacionales

Ecuador

Peru

Costa Rica
Panama
Republica Dominicana
México
Venezuela

El Salvador
Estados Unidos
Chile

Australia
Guatemala
Turquia

Italia

Francia
Argentina
Paises Bajos
Espana
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33,1%

Total
17.901




Sexo de los visitantes en el evento

Entre el 42,0 % y 48,8 % de los

48,0% 42,7% asistentes no residentes eran
hombres.

Mas del 50,0 % de los visitantes
en Bogotd que asistieron al
evento correspondia a mujeres,
en el caso de los internacionales
este porcentaje alcanzé el 57,3 %.

Nacional Internacional

Hombre m Mujer

Fuente: Secretaria de Desarrollo Econdmico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Edad de los visitantes en el evento

Entre el 54,6 % y el 61,6 % de los visitantes tanto nacionales como internacionales senalaron que se
encontraban en el rango de edad de 29 a 45 anos, seguido del grupo de 18 a 28 arios, el cual oscilaba
entre el 34,9 % y el 42,2 % de los visitantes.

61,6%
54,6%
42,4%
34,9%
3,5% 0
’ & 00%  0,3%
De 18 a 28 afos De 29 a 45 afios De 46 a 59 afos Mayor a 60 afos

Nacional mInternacional

Fuente: Secretaria de Desarrollo Econdmico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Nivel educativo de los visitantes en el evento

61,7% 61,8%

Profesional
universitario

28,7%

21,9%

Estudios de
posgrado

10,3%

Técnico o

Alrededor del 61,0 % del total de
visitantes senald que era profesional
universitario, mientras que, el 28,7 % de
los internacionales y el 21,9 % de los
nacionales indicaron que contaban con
estudios de posgrado.

59% 6,7%

2,9%
/T

Tecnologico

Nacional

W Internacional

- 0,1% 0,0%

Secundaria Ninguno

Fuente: Secretaria de Desarrollo Econdmico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Ocupacion de los visitantes en el evento

El 89,4 % de los visitantes internacionales
89,4% afirmoé que trabajaba, el 1,4 % estudiaba y el 8,9

83,5% % hacia ambas.

El 83,5 % de los visitantes nacionales afirmé que
trabajaba, el 3,0 % que estudiaba y el 13,2 %
hacia ambas.

13,2%
8,9%
|
Trabaja Ambas Estudia Ninguna

® Nacional ®Internacional

Fuente: Secretaria de Desarrollo Econdmico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Grupo de asistencia al evento

47,2%

40,3%
36,8% 385%
15,6%
9,2%

0,

4,8% 3,9% 2,6% 1,4%

B s B e

Amigos Pareja Familia Solo Companero de trabajo

y/o estudio

m Nacional #®Internacional

Un poco mas de 40,0 % de los visitantes informd que asistié al evento con amigos, entre el 36,0 % y
38,0 % con la pareja. En promedio, el 12,4 % asistio con familia, mientras que, menos de 5,0 % lo hizo

solo y menos del 3,0 % estuvo acompanado de comparieros de trabajo y/o estudio.

Fuente: Secretaria de Desarrollo Econdmico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.
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CARACTERIZACION
DEL VIAJE



Motivo de viaje de los visitantes

Mds del 90,0 % de los visitantes que recibio el festival dio a conocer que viajo a la ciudad motivado
principalmente por la asistencia al evento, entretanto, el 7,2 % viajd a Bogotd por razones de

vacaciones, recreacion, ocio.

Vacaciones/recreacion/ocio . 7,2%
Visita a familiares y amigos I 1,9%
Compras |1,5%
Educacién y formacion ‘ 0,2%
Salud y atencién médica | 0,1%
Otro | 0,1%
Trabajo remunerado en Bogota 0,1%

Negocios y motivos profesionales  0,1%

Fuente: Secretaria de Desarrollo Econdmico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Otras actividades realizadas en la
ciudad por los visitantes

Ninguna [ 432% Bl 43,2 % de los visitantes expresé que

no realizd ofra actividad durante su

Recordos pora cuded | =+, estadia enla ciudad

Por su lado, el 34,6 % realizdé recorridos

Gastronomia _ 29 6% por la ciudad, el 29,6 % disfruté de la

gastronomia y el 13,1 % hizo compras.
Compras _ 13,1%

Se observo que, un porcentaje inferior al

Actividades de Naturaleza - 10,5% 110 % de los Vvisitantes realizo
actividades de naturaleza, gozé de la
Vida Nocturna (baile, discoteca) - 6,4% vida nocturna y llevo a cabo

bicirecorridos.
Bicirecorridos I 1,9% . . Y -
En otras actividades se encontro: visita a

Otro |03% Guatavita y a la Catedral de Sal de
’ ZipaquiraQ.

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.



Lugar de alojamiento de los turistas

En general, los turistas que asistieron al festival, senaldé que se alojo en casa propia, de familiares o amigos,
segun el 34,8 % de los encuestados; mientras que el 33,6 % se hospedd en hotel, seguido del 20,0 % que lo
hizo en inmueble de alquiler (pagos por plataforma digital), el 7,0 % y el 4,5 % se hospedo en apartahotel y
hostal, respectivamente.

Casa propia, de familiares o amigos —
(sin pago) 54,8%
Inmueble de alquiler (pagos por _
plataforma dig) 20,0%
Apartahotel - 7,0%
Hostal - 4.5%

No responde ’ 0,1%

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Noches pernoctadas por los turistas

63,6%

33,0%
I A
De 1 a 5 noches De 6 a 10 noches De 11 a 17 noches Mas de 18 noches

En general, el 63,6 % de los turistas que asistieron al festival, indicé que pernoctd de 1 a 5 noches en la
ciudad de Bogotq, el 33,0 % lo hizo entre 6 y 10 noches, el 3,3 % entre 11 y 17 noches y solo el 0,1 %
menciono que pernocto mds de 18 noches.

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Gasto promedio de los turistas en el festival, en un
dia, por tipo de entrada y segun rubros

$ 145.331 $ 148.164

$ 129.949
$ 115.268 $ 117.142
$ 106162  $110.722 $ 105.907
$ 76.214
$51.412
$ 36 973I $ 43.409

Alojamiento Compras Alimentacion Transporte interno

E Confort mGeneral m VIP

Se evidencio que, en promedio, los turistas que compraron la entrada en zona confort gastaron mas en

alojamiento, igual que quienes compraron genera, por su parte, los turistas que compraron en VIP
gastaron mds en alimentacion.

El rubro menos representativo para los turistas fue transporte interno.

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




CARACTERIZACION
DEL EVENTO



Medio por el cual se enteraron los
visitantes del evento

I 57,2%

Internet y Redes Sociales 56.9%
. I 15,4%
Pagina Web del festival 26.8%
: . voz avoy N 18,9%
En promedio, el 57,0 % de los visitantes que 13,4%
asistieron al festival se enteraron de este por B 7.0
medio de internet y redes sociales, el 21,1 % por Invitacion S5/ °
2N . ,2 9270
la pdgina web del festival, el 16,1 % por el voz a
voz y el 4,6 % fue invitado al evento. | 0,8%
Prensa ’
0,3%
: 0,8%
Radio | 9
adio 0.3%
m Nacionales Internacionales

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Medio de transporte utilizado por los
visitantes para el evento

Mas del 50,0 % de los visitantes internacionales solicité servicio de transporte

99,2% por aplicacién para llegar al evento, al igual que el 42,2 % de los visitantes
nacionales.
Alrededor del 26,0 % del total de los visitantes dijo que utilizd taxi. A su vez,
42 2% entre el 6,5 % y el 8,9 % se movilizo por Transmilenio.
En promedio, el 7,4 % del total de visitantes sefialé que pensaba utilizar las rutas
de Transmilenio/SITP habilitadas en horario extendido.
26,6% 26,8%
14,6%
8,9%
. 6,5%
g 4,9% 4,2%
’ ’ 2,6% 9
- . . 222 00%  L5% 0,0%
Servicio por Taxi Transmilenio  Carro particular A pie SITP Moto
aplicacioén
m Nacional Internacional

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreacion y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.



Asistencia al evento en versiones
anteriores

32,2 % visitantes nacionales

decir 24.124 de ellos inform6 que e : ;
9 16,1 % visitantes internacionales

asistido a versiones anteriores del
festival.

El 48,3 % de los visitantes, es I

+ 70,0 % indico que habria
asistido al festival de 2023

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreaciéon y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Percepcion del evento segun los
visitantes

Calificacion de los visitantes que asistieron a versiones anteriores del festival.

Se destaca que para el 91,8 % de los visitantes espectadores la locacion mejord y que cerca
del 30,0 % de los artistas nacionales e internacionales siguieron igual.

Criterio Locacion |Artistas internacionales |Artistas nacionales
Mejoro ™ 91,8% > 51,4% > 52,5%
Empeord ||®  3,0% | 17,8% = 8,7%
Sigue igual (I 52% | 30,7% |= 31,6%
Ns/Nr ™ 0,0% > 0,0% > 7,1%

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreaciéon y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.




Percepcion del evento segun los

visitantes

Calificacion de varios aspectos, de 1 a 5, siendo 1 muy malo y 5 muy bueno.

Aspectos 1 punto | 2 puntos | 3 puntos | 4 puntos | 5 puntos Ns/Nr
La oferta de la estrategia Hecho en Bogotéa (Feria Vassar) [i7 1,2% |77 01% |77 40% [17142% [15773.3% [i7 7.2%
El sonido 57 01% |57 01% |77 87% [17181% [i7r715% |[ir 1,6%
La iluminacion 57 01% |57 02% |57 60% [57169% [77750% [ 1,8%

Orden en la entrada 7 11% |57 27% |57 81% [57215% [17664% |7 0,2%
Las requisas en el ingreso 77 09% |37 1.5% |57 7.8% [17216% [7768,1% [ir 0,0%
La ubicacién de los bafios 7 10% |57 21% [57169% [7722,1% [37555% |77 24%
La cantidad de bafios 77 1,0% |57 25% [57164% |[77221% [17544% |i7 3,6%
La seguridad al interior del evento 7 13% |57 04% |57 52% [57211% [5771,0% |77 1,0%
Los horarios del festival 57 01% |57 05% |77 57% [77183% [17754% [|ir 0,0%

Fuente: Secretaria de Desarrollo Economico, Secretaria de Cultura, Recreaciéon y Deporte e Instituto Distrital de Turismo.
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